UUTISMEDIA VERKOSSA 2015: SUOMI-DIASARJA

DIA 3: Tausta ja metodologia

Reuters-instituutin Digital News Report -tutkimuksessa selvitetdan uutisten kayttoa erityisesti
verkkomediassa. Tutkimus tehtiin vuonna 2015 neljannen kerran, ja siihen osallistui 12 maata.
Suomi oli mukana toista kertaa.

Tutkimus toteutettiin verkkokyselyna tammi-helmikuussa 2015, ja siitd vastasi YouGov-
tutkimuslaitos. Vastaukset painotettiin niin, ettd ne edustavat kunkin maan 18 vuotta tayttanytta
vaest0d. Vastaajat poikkesivat vaestosta sikali, ettd heilld kaikilla on k&ytdssaan internet-yhteys.
Vastaajista karsittiin pois ne, jotka eivét olleet seuranneet uutisia kulunen kuukauden aikana.
Analysoitujen vastaajien maara vaihteli maittain 1501:st& 2295:een.

Suomessa tutkimusta koordinoi Viestintdalan tutkimussaatio, ja tdimén diasarjan seka
suomenkielisen tutkimusraportin koosti Tampereen yliopiston COMET-tutkimuskeskus.

UUTISTEN SEURAAMINEN

DIA 5: Perinteinen media ja verkkomedia uutislahteina

Suomalaiset seuraavat uutisia verkosta jo enemman kuin perinteisisté vélineistd. Verkosta uutisia
seurasi 90 prosenttia (2014: 82 %) ja perinteisista valineista 88 prosenttia (89 %). Suomessa
uutisten seuraaminen verkosta on yleisempaé kuin useimmissa muissa maissa. Osuus oli pienin
Saksassa (60 %)ja suurin urbaanissa Brasiliassa (91 %).

Dia 6: Eri viestinten kaytto uutislahteena

Sanomalehtien verkkoversioiden uutiskéyton viikkotavoittavuudeksi saatiin tdn& vuonna 70
prosenttia vastaajista, kun osuus viime vuonna oli vain 52 prosenttia. Tdhan on voinut jonkin verran
vaikuttaa se, ettd vastausvaihtoehtoihin tehtiin tdnd vuonna tdsmennyksia. Myos televisio- ja
radioyhtididen verkkosivustojen/sovellusten uutiskdyttd on hieman lisdantynyt. Painettujen
sanomalehtien ja perinteisen television kéytté on vastaavasti hieman vahentynyt. Painetut
aikakauslehdet ovat kuitenkin sailyttdneet asemansa. Radion uutislahetysten seuraaminen on
tulosten mukaan kasvanut 32 prosentista 45 prosenttiin. Tahankin on voinut osaltaan vaikuttaa
kysymyksen sanamuodon muutos.

! Niiden vastaajien osuus, jotka seurasivat uutisia viikon aikana vahintaan yhdesta verkkomediasta (mukaan lukien
sosiaalinen media ja blogit).



Dia 7: Paaasialliset uutislahteet ikaryhmittain

Uutisk&yton digitaalinen murros ndkyy ehk& selvimmin siind, minka ihmiset nimedvat
padasialliseksi uutisvalineekseen. Monilla niistg, joilla padasiallinen uutisvaline on ollut televisio tai
sanomalehti, se voi nyt olla sanomalehtien tai televisioyhtididen verkkosivu tai sovellus.
Verkkomedian osuus on kasvanut kaikissa vertailun maissa, ja Suomessa se on edelleen kaikkein
korkein (46 %). Nuorimmassa ikaryhmasséa perati 80 % kertoo verkkomedian olevan péaaasiallinen
uutislahde.

Printtimedian asema padasiallisena uutismediana on romahtanut vahvimmissa sanomalehtimaissa,
Suomessa ja Japanissa. Nuorimmassa ikaryhméssé ainoastaan 8 prosenttia ilmoittaa printtimedian
padasialliseksi uutisldhteekseen, mutta yli 35-vuotiaista printtid pitad edelleen padasiallisena
uutisvélineenddn reilut 15 prosenttia. My0s television asema on heikentynyt. Suomessa televisio on
yleisin péaasiallinen uutislahde en&é ainoastaan vanhimmalle ikaryhmélle.

Dia 8: Paaasialliset uutislahteet ikaryhmittain: muutos 2014-2015

Televisio on séilyttdnyt asemansa vanhimman ikédryhman keskuudessa vuoteen 2014 verrattuna.
Sen sijaan alle 45-vuotiailla television asema uutisldhteend on heikentynyt dramaattisesti. Tilalle on
tullut verkko. Verkossa my0s sosiaalisen median asema uutislahteend on vahvistunut erityisesti
nuorimmassa ikaryhmassa. Painettujen lehtien asema pédasiallisena uutismediana on vahentynyt
erityisesti yli 55-vuotiaiden keskuudessa. Radio puolestaan on lisdnnyt suosiotaan erityisesti 25—
44 -vuotiaiden keskuudessa.

Dia 9: Mediabrandien viikoittainen uutiskaytto

Perinteisten jakelukanavien ja verkkomedian erilainen luonne kay tuloksista selvasti ilmi.
Perinteisessa mediassa Yleisradion ja MTV3:n televisiouutiset jakavat karkitilan. Molempia kertoo
seuraavansa yli puolet vastaajista, eikd muutosta viime vuoteen juuri ole. Myds maakuntalehtien,
iltapaivalehtien ja ilmaisjakelulehtien printtiversiot sek& Y leisradion radiouutiset ovat téarkeita
uutislahteita.

Verkossa iltapaivélehtien asema uutisvalineiné on ylivoimainen ja vastaa televisiouutisten asemaa
perinteisten jakelukanavien puolella. Tarkea syy télle on epdilemaétta se, etté iltapaivalehdet
tarjoavat suurimman osan siséllostdén verkossa maksutta. My6s Y leisradion ja MTV:n uutissivustot
ovat suosittuja monipuolisen ja maksuttoman uutistarjontansa ansiosta. Helsingin Sanomat on
kérkijoukossa maksumuuristaan huolimatta: osa kavijoista tyytyy ilmaistarjontaan ja osa on tilaajia.
Helsingin Sanomien tilaajista jo puolet maksaa digisisallisté.

Y lip44taan verkossa nayttavat menestyvan tunnetut valtakunnalliset brandit, ja esimerkiksi
maakunta- ja ilmaisjakelulehtien asema on selvésti heikompi kuin perinteisissa jakelukanavissa.
Kansainvaliset uutisbrandit eivat ole nousseet Suomessa suosituiksi. Vaikka esimerkiksi MSN
tarjoaa uutisia myos suomeksi ja sen sovellus on usein valmiiksi asennettuna Windows-
puhelimissa, sen kéyttajaosuus jaé 4 prosenttiin.



Dia 10: Painetun sanomalehden ja verkkoversion viikkotavoittavuus

Vahintdan yhta sanomalehted joko painettuna tai verkkoversiona oli kuluneen viikon aikana
seurannut Suomessa 93 prosenttia vastaajista, kun muissa maissa osuus vaihteli 56 prosentista
(USA) 87 prosenttiin (Tanska). Suomen osalta merkillepantavaa on myds se, ettd sanomalehtien
verkkoversioiden tavoittavuus (79 %) on suurempi kuin painettujen lehtien tavoittavuus (78 %).
Nain on Suomen lisaksi ainoastaan Italiassa. 2

Toinen Suomelle ominainen seikka on se, ettd samat lukijat seuraavat uutisia sek& painetuista
sanomalehdisté ettd sanomalehtien verkkoversioista. Tallaisten lukijoiden osuus on 64 prosenttia,
kun pelkén verkkolehden lukijoita on 15 prosenttia ja pelkan painetun lehden lukijoita 14 prosenttia.
Muissa maissa “pééallekkaiskéyttajien” osuudet ovat pienempid. Lahimméksi padsee Tanska,

(57 %), kun yhteiskayttajien osuus taas on erityisen véhédinen esimerkiksi Yhdysvalloissa (24 %) ja
Japanissa (25 %).

Dia 11: Perinteiset brandit ja verkkobrandit uutislahteena verkossa

Suomelle erityinen piirre on my6s perinteisten mediayritysten vahva asema. Alun perin
verkkotoimijoiksi perustettujen yritysten uutispalveluja (esim. MSN, Ampparit, Huffington Post)
taas kaytetddn Suomessa melko véhén (24 %). Kadytto on véhaistd myos Tanskassa ja 1sossa-
Britanniassa. Sen sijaan Australiassa (67 %) ja Japanissa (66 %) ndiden palvelujen k&ytto on jopa
yleisempaé kuin perinteisten mediayritysten verkkouutisten kayttd. Merkittava syy perinteisten
mediayritysten vahvaan asemaan Suomessa on epéilematta niiden monipuolinen ja maksuton
tarjonta. lltapdivélehtien verkkosivut ovat suosituimpia, ja myos Yleisradion maksuton uutistarjonta
on kysyttya. Toinen syy voi olla se, ettd Suomi on pieni kielialue, minka vuoksi suomenkielisten
uutispalvelujen tarjoaminen ei ole ollut ulkomaisten kilpailijoiden ndkdkulmasta kovin
houkuttelevaa.

2 Vastaajilta kysyttiin, mité luetelluista mediabrandeistd he olivat kayttaneet seuratakseen uutisia viimeisen viikon
aikana. Tarkkaan ottaen ndissa luvuissa eivat siis ole mukana ne vastaajat, jotka ovat lukeneet sanomalehteé jostain
muusta syysta kuin seuratakseen uutisia. Koska sanomalehti kuitenkin on lahinna uutismedia, talla tuskin on suurta
vaikutusta tuloksiin. Tassa tulokset on koostettu medianimekkeité koskevasta kysymyksestd. Uutiskayttod kysyttiin
myds yleisemmin mediatyypeittéin (dia 6). Siiné 49 prosenttia suomalaisvastaajista kertoi viikon aikana seuranneensa
uutisia painetusta sanomalehdestd ja 70 prosenttia sanomalehtien verkkoversioista.
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UUTISTEN SEURAAMISEEN KAYTETYT LAITTEET

Dia 13: Uutisten seuraamiseen kaytetyt laitteet kuluneen viikon aikana

Matkapuhelinten k&yttd uutisten seuraamiseen lisddntyy nopeasti niin Suomessa kuin muissakin
maissa. Myos tablettien uutiskayttd on edelleen kasvussa. Sen sijaan tietokoneen kayttd uutisten
seuraamiseen on muutamissa maissa jo hieman vahentynyt. Silti sen uutiskaytto on kaikissa
vertailun maissa edelleen yleisempéé kuin matkapuhelinten tai tablettien.

Suomalaisvastaajista 75 prosenttia (2014: 80 %) kertoi seuranneensa uutisia verkosta tietokoneen,
50 prosenttia (41 %) matkapuhelimen, 26 prosenttia (23 %) tabletin ja 6 prosenttia (4 %) verkkoon
kytketyn television kautta. Useimpiin vertailumaihin ndhden osuudet ovat korkeita, eli Suomessa
ihmiset kayttavat uutisten seuraamiseen useampia laitteita kuin useimmissa muissa maissa.
Suomessa vahintédén kahta laitetta kayttavien osuus on 51 prosenttia. Ainoastaan Puolassa (60 %),
Tanskassa (59 %), Turkissa (54 %) ja Irlannissa (52 %) osuus on tatd suurempi. Osuus on pienin
Saksassa (34 %) ja Ranskassa (35 %). Tietokoneen ohella matkapuhelinta k&yttaa uutisten
seuraamiseen Suomessa 40 prosenttia vastaajista ja tablettia 19 prosenttia vastaajista. Kaikkia
kolmea laitetta kdyttad 14 prosenttia suomalaisvastaajista.

Dia 14: Selaimen ja uutissovellusten kaytté matkapuhelimessa ja tabletissa.

Matkapuhelimilla uutisia seurataan jo lahes yhtd usein sovellusten kuin puhelimen verkkoselaimen
kautta. Sovellukset on paremmin optimoitu puhelimen pientd ndyttoa varten, ja monet viestimet
tarjoavat verkkosivuilleen puhelimen avulla tulleille automaattisesti sovellukseen siirtymista. Sen
sijaan tablettikayttajilla verkkoselain on selvésti sovelluksia kdytetympi. Tabletin suuremman
nayton ansiosta selaimen kaytto silla onkin helpompaa kuin puhelimella. Viime vuonna kysyttiin
sovellusten ja verkkoselaimen k&ytosta mobiililaitteella erittelemattd matkapuhelimia ja tabletteja.
Silloin 26 prosenttia mobiililaitteita kdyttaneista kertoi hakevansa uutisia ensisijaisesti sovelluksen
avulla. Nyt osuus matkapuhelimen kayttdajilla oli 39 prosenttia ja tabletin k&yttajillakin 28
prosenttia. Sovellusten suosio nayttaa siis selvasti lisdéntyneen.

DIGITAALISET LAITTEET JA UUTISPAIVA

Dia 16: Paivittain ja yli viisi kertaa paivassa uutisia seuraavien osuudet

Verkkomedia ja mobiililaitteiden kayton yleistyminen tekevat uutisten seuraamisen péivan eri
tilanteissa entista helpommaksi ja lisddvat uutisten kayttokertoja. Digilaitteiden avulla halutaan ja
voidaan periaatteessa koko ajan pysya uutistapahtumissa mukana. Suomalaisvastaajista 91
prosenttia kertoi seuraavansa uutisia vahintaan kerran paivassé ja 70 prosenttia useita kertoja
paivassd. Vastaajista 27 prosenttia seuraa uutisia enemmaén kuin viisi kertaa paivassa. Miehet
seuraavat uutisia selvésti naisia useammin.

Kansainvélisesti vertaillen Suomessa seurataan uutisia paljon. Paivittdin uutisia seuraavien osuus
ylittd4 90 prosenttia Suomen lisdksi ainoastaan Japanissa ja Italiassa. Kiinnostavampaa on kuitenkin
Suomen johtoasema yli viisi kertaa pdivassé uutisia seuraavien osuudessa. Tdma kertoo yhtaalta
uutisten keskeisesta asemasta ihmisten paivarytmissa seké siitd, ettd uutisten seuraamiseen
kéytetaan paivan eri tilanteissa mukana kulkevia mobiililaitteita.
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Dia 17: Uutisia kohtaan tunnettu luottamus

Suomessa uutisiin my0s luotetaan. Vastaajista 68 prosenttia sanoo luottavansa uutisiin yleensa ja 73
prosenttia seuraamiensa uutisvélineiden uutisiin. Ero erityisesti Yhdysvaltoihin ja VValimeren maihin
on selvd. Niissd vain noin kolmannes luottaa yleisesti uutisiin. Ndissa maissa kuitenkin ero
luottamuksessa uutisiin yleensa ja itse seurattuihin uutisvalineisiin on suuri. T&mé& kertoo
uutismediakentén voimakkaasta jakautumisesta laatuviestimiin ja muihin sek& poliittisesti
jakautuneesta mediasta: vastaajat luottavat niihin viestimiin, jotka edustavat heiddn omia
nakokantojaan. Suomessa poliittisesti sitoutunut media on marginaalissa ja valtavirran uutismedia
on luotettavuudeltaan melko yhdenvertaista.

Dia 18: Uutisten kayttotarkoitukset ikaryhmittéin

Vastaajilta kysyttiin nyt ensimaisté kertaa myos syité sille, miksi he seuraavat uutisia. Kaikissa
maissa yleisin peruste oli halu tietdd mitd ympérodivassd maailmassa tapahtuu. Vahiten suosittu
peruste puolestaan oli se, ettd uutisten seuraaminen on hyvé tapa kuluttaa aikaa. Suomi ei poikennut
naiden kysymysten suhteen olennaisesti muista maista. Sen sijaan ikdryhmien kesken uutisten
kayttotarkoituksissa on eroja. Nuoret seuraavat vanhempia selvésti harvemmin uutisia vain siksi,
ettd ne kuuluvat paivittaisiin rutiineihin tai etté ajan tasalla pysyminen olisi kansalaisvelvollisuus.
Sen sijaan nuoret vanhempia useammin sanovat seuraavansa uutisia ajankulukseen. Naista eroista
huolimatta kolme yleisinta kayttotarkoitusta ovat kuitenkin kaikilla ikaryhmilla samat. Uutisia
seurataan, koska halutaan tietdd, mita ymparoivassa maailmassa tapahtuu, koska halutaan ymmartaa
itseen vaikuttavia asioita ja koska uutiset ovat osa paivittéisia rutiineja.

Dia 19: Uutisten seuraamisen paivarytmi ikaryhmittain

Suurelle osalle suomalaisista uutiset ovat tarkeéd osa kaikissa péivan vaiheissa. Kaikkein yleisimmin
uutisia seurataan heti aamulla. V&haisimmilld&n uutisten seuraaminen on paivalla. Taman jalkeen
uutisten seuraaminen lisaantyy iltaa kohti ja véhenee taas television paauutislahetysten jalkeen.

Ik&ryhmien kesken toistuvat samat erot kuin vuonna 2014. 1&dkkailla uutisten seuraaminen painottuu
aamuun ja iltaan, kun taas nuoremmilla ikaryhmilld uutisia seurataan tasaisemmin paivan eri
vaiheissa. Vanhemmilla ik&ryhmill& uutisten seuraamista todennakdisesti rytmittavat aamun
sanomalehti ja illan televisiouutiset. Nuoremmilla ikaryhmilla taas verkkomedian lahetysajoista
riippumaton kéyttotapa tasoittaa paivarytmid. Talla kertaa huomiota kiinnittd4 25-34-vuotiaiden
vahdinen median uutiskaytto illalla. Jopa nuorin ikaryhma kertoo seuraavansa uutisia tuolloin
enemman. Vuonna 2014 illan uutisk&ytto oli kyselyn mukaan selvésti vahaisintad 18-24 -vuotiailla.



VAYLAT UUTISIIN, OSALLISTUMINEN JA SOSIAALINEN MEDIA

Dia 21: Vaylat verkkouutisiin

Verkko tuo uutisten kayton dynamiikkaan oman lisdnsé, kun viestinten omien sivustojen liséksi
tarjolla on erilaisia haku- ja aggregointipalveluja. My0s uutisten suosittelu sosiaalisen median
areenoilla on noussut tarkeéksi uutisten kulutusta ohjaavaksi kaytdnnoksi. Mediataloille timd on
merkinnyt yksittaisten uutisten merkityksen kasvua. Yksittaiset kiinnostavat jutut, jotka herattavat
huomiota sosiaalisessa mediassa ja nousevat aggregointipalveluissa suosikkilistojen kérkeen, voivat
tuoda viestimen sivustolle merkittavéstikin yleisod. Viestimet siis entistd enemman kilpailevat
verkossa paitsi sivustokokonaisuuksillaan myos yksittaisilla jutuilla, kuvilla ja videoilla.

Y114 kuvatusta mediaympariston muutoksesta huolimatta mediabrandi nayttéa kuitenkin sailyttavan
asemiaan vaylana uutisiin. Taéman tutkimuksen mukaan suomalaisista 63 prosenttia menee verkossa
suoraan sille uutissivustolle, joka hantd kiinnostaa. Osuus on jopa hieman noussut viimevuotisesta.

Myos hakukoneella haetaan tyypillisemmin uutisbréndié (19 %) kuin yksittdista uutista (12 %). Ero
on tosin hieman tasoittunut viimevuotisesta. Muihin maihin verrattuna Suomi on edelleen varsin
brandivetoinen maa. Seuraavina tulevat Tanska (54 % suoraan sivustolle) ja I1so-Britannia (52 %),
mutta esimerkiksi Japanissa, Italiassa, Saksassa ja Ranskassa hakukoneiden kayttd on suosittua.

Selkein trendi kansainvalisesti ndyttaa kuitenkin olevan sosiaalisen median merkityksen kasvu
uutisvayland. Suomessa sen osuus kasvoi viime vuoden 24 prosentista 28 prosenttiin. Kasvu oli
tatakin voimakkaampaa esimerkiksi Tanskassa, Isossa-Britanniassa ja Ranskassa. Espanja ja Italia
olivat vertailun ainoat, maat jossa sosiaalisen median kayttd uutisvayldna hieman vaheni.

Dia 22: Uutisten jakaminen, niista keskustelu ja muu osallistuminen uutisointiin

Edellisvuoden tavoin tutkimus tukee kasityksié yleison aktiivisuudesta ja osallisuudesta, sill&
suomalaisvastaajista 67 prosenttia kertoi jollain tavalla keskustelevansa uutisista, jakavansa niité tai
muulla tavalla osallistuvansa uutisointiin tavanomaisen viikon aikana (2014: 68 %). Sosiaalisesta
median ja mobiililaitteiden yleistymisestd huolimatta kasvokkainen keskustelu osoittautui jalleen
ylivoimaisesti suosituimmaksi tavaksi osallistua uutisointiin. Tulos on prosentilleen sama kuin
vuoden 2014 tutkimuksessa. Toiseksi suosituin kanava oli tallakin kertaa sosiaalinen media. Sita
kéytetdan seka uutisten jakamiseen, niista keskusteluun ettd niiden kommentointiin. Viestinten omat
verkkosivustot eivat ole osallistumisalustoina yht& suosittuja. Ihmisten omat sosiaaliset verkostot
ovat heille tarkeitd, ja uutismedian menestyksen kannalta on olennaista, kuinka relevanteiksi
viestinten tuottamat sisallot néissa verkostoissa koetaan.



Dia 23: Sosiaalisen median palvelujen kaytto

Facebook on Suomessa suosituin sosiaalisen median palvelu, mitattiinpa k&yttoa kaikkiaan tai
nimenomaan uutiskdyttéd. Ndin on myos muissa vertailun maissa Japania lukuun ottamatta.
Facebookin kaytté on myos lisaantynyt viime vuodesta. Tuloksiin vaikuttaa luonnollisesti se, etta
vastaajat ovat aikuisia, 18 vuotta tayttaneitd. Nuorilla ja lapsilla sosiaalisen median kayttd painottuu
todennakaisesti eri tavalla. Uutisk&yttoon on tassa sisallytetty uutisten lukemisen ja katselun lisaksi
mya0s niiden jakaminen ja niistd keskustelu, mitk& ovatkin sosiaalisessa mediassa luonteenomaisia
tapoja kayttaa uutisia.

Vuoteen 2014 verrattuna merkittdvin muutos sosiaalisen median palvelujen kéytssa on

Google+ -palvelun suosion romahdus. Google+ on Facebookin kaltainen yhteisépalvelu, ja tulosten
perusteella ndyttaa siltd, ettd Google+ ei onnistunut Suomessa kokoamaan riittdvaa kayttajamaaraa,
jotta siitd olisi tullut riittdvén houkutteleva vaihtoehto Facebookille. Toinen merkittdvd muutos on
WhatsApp-pikaviestipalvelun kdytén voimakas kasvu. Sen kéyttod ei viime vuonna Kysytty, mutta
nyt jo kolmannes suomalaisista k&yttad WhatsAppia. Koska kyse on pikaviestipalvelusta eika
yhteistpalvelusta, WhatsAppin uutiskaytté on kuitenkin vahaista.

UUTISISTA MAKSAMINEN

Dia 25: Verkkouutisista vuoden aikana maksaneet

Verkossa julkaistuista uutisista maksaneiden osuus on ollut kansainvélisesti kasvussa, mutta kasvu
on hidastunut, koska uutisista kiinnostuneet alkavat jo olla tilauksensa tehneet. Maksaneiden osuus
kasvoi kuitenkin edellisestd vuodesta hieman Tanskassa ja Japanissa. Suomessa osuus pysyi 14
prosentissa, mik& on hieman enemmaén kuin useimmissa muissa vertailun maissa. Maksaneiden
osuus oli pienin Isossa-Britanniassa (6 %) ja suurin Brasiliassa. Kuviossa ovat mukana vain maat,
jotka osallistuivat kyselyyn myds vuonna 2014. Australiassa maksaneiden osuus vuonna 2015 oli
11 prosenttia ja Irlannissa 7 prosenttia.

Digiuutisista maksaneiden melko suuri osuus Suomessa johtuu osin siité, ettd monet
suomalaislehdet ovat alkaneet kdyttdd maksumuureja. Helsingin Sanomat on vuodesta 2012
kayttanyt mallia, jossa saa katsoa viisi juttua viikossa ilmaiseksi (mittarimalli). Td&h&dn malliin ovat
paatyneet myos Keskisuomalainen ja Savon Sanomat. Aamulehti, Hufvudstadsbladet, Hameen
Sanomat, Kainuun Sanomat ja Keskipohjanmaa kayttavat puolestaan niin sanottua freemium-
mallia, jossa osa lehden sisélloistd on ilmaista ja osa maksullista. Muutkin seitsenpéivaiset
sanomalehdet ovat ilmoittaneet ottavansa maksumuurin kayttéon vuoden 2015 aikana. 3

8 Suomen Lehdistd 1/2015.



Dia 26: Verkkouutisten maksutavat

Suomen tavoin useimmissa muissakin maissa jatkuvien tilausten tekeminen on suositumpaa kuin
verkkouutisten ostaminen yksittdin. Kuitenkin Espanjassa, Italiassa, ja Irlannissa yksittaisostoksia
tehdadn enemman.

Suomessa digiuutisista ylipadatdan maksaneiden keskuudessa jatkuvien maksujen osuus on kasvanut
ja kertamaksujen osuus on véhentynyt selvasti vuoden kuluessa. Erityisen selvasti on kasvanut
pelkkien digitilausten osuus. Nyt pelkén digitilauksen tehneitd on jo hieman enemmén kuin
yhdistelmétilauksen tehneitd, kun viel4 2014 tilanne oli painvastainen.

Dia 27: Halukkuus maksaa verkkouutisista

Siitd suomalaisten valtaosasta, joka ei vield maksa verkkouutisista, ainoastaan 8 prosenttia on
halukas maksamaan niisté tulevaisuudessa (2014: 11 %). Syy véh&iseen maksuhalukkuuteen on
todennadkoisesti se, ettd verkossa on saatavilla paljon laadukkaita uutissisaltdja myods ilmaiseksi.
Isossa-Britanniassa maksuhalukkaiden osuus on kaikkein pienin (6 %). Siell& uutisia tarjoavat
maksutta muun muassa BBC, Sky, Mail Online ja Guardian.

Verkkouutisista maksamattomien keskuudessa tabletin kayttd nayttdd hieman lisddvan halukkuutta
maksaa uutisista tulevaisuudessa. Tablettia edellisviikolla uutisten seuraamiseen kayttaneista
suomalaisista 10 prosenttia ja sitd padasiallisena uutisvélineenddn kayttaneista 14 prosenttia kertoi
voivansa vahintddn melko todennédkdisesti voivansa maksaa verkkouutisista tulevaisuudessa.

UUTISVIDEOT

Dia 29: Verkon uutisvideoita kuluneen viikon aikana seuranneet

Uutisvideoita verkossa katselleiden osuus on kasvamassa nopeasti niin Suomessa kuin useimmissa
muissakin vertailuun tdna ja viime vuonna osallistuneissa maissa. Yhdysvallat ja urbaani Brasilia
olivat kuitenkin poikkeus. Niissd uutisvideoiden katsojaosuus oli jo viime vuonna 30 prosentin
tuntumassa, eika se ole siitd enda kasavanut. Suomessa uutisvideoita kuluneen viikon aikana
seuranneiden osuus kasvoi vuoden 2014 18 prosentista 22 prosenttiin. Osuus on kuitenkin edelleen
pieni verrattuna uutisia verkosta lukeneiden osuuteen, joka vuonna 2015 oli 83 prosenttia.*

Dia 30: Erilaisten uutisvideotyyppien katselu

Niiden keskuudessa, jotka ylipaataan olivat edellisviikolla katsoneet uutisvideoita verkosta,
suosituimpia uutisvideoita ovat uutistarinaan jannitysta lisddvat videoleikkeet seka tuoreimpien
uutisten suoratoistot. Suoratoistojen suosio on kasvanut selvasti edellisestd vuodesta Myos uutista
taustoittavat analyysipuheenvuorot tai haastattelut sek& uusimpien uutisten suoratoistot ovat nekin
melko suosittuja.

* Ei kuitenkaan ole tdysin selvad, ovatko vastaajat ottaneet vastauksissaan huomioon verkon kautta katseltavat
televisiouutislahetykset (esim. Areena, Katsomo), vai ovatko he mieltdneet uutisvideoiksi vain verkkosivujen
videoklipit.



Dia 31: Syyt olla katsomatta uutisvideoita

Syyksi sille, miksi vastaajat eivat katso uutisvideoita, vastaajat sanoivat yleisimmin sen, etté
artikkeleiden lukeminen on nopeampaa ja mukavampaa. Yli kolmannesta arsyttavat myos
mainokset, joita joutuu katsomaan ennen varsinaisen videon alkamista. Naiset ja keski-ik&iset muita
tyypillisemmin sanovat, ettd artikkelien lukeminen on nopeampaa ja mukavampaa kuin
uutisvideoiden katselu. Nuorimpien uutisvideoiden katselua taas hairitsee se, ettei videon danta ole
mahdollista kuunnella, videot eivat ndy omalla laitteella tai videoiden katselun hinta huolestuttaa.



