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Key Findings: Finland

DIA 3: Background and methodology

Suomi osallistui vuonna 2014 ensimmaista kertaa Reuters-instituutin Digital News

Report -hankkeeseen, jossa selvitetddn monipuolisesti uutisten k&yttoa erityisesti verkkomediassa.
Suomen liséksi tutkimukseen osallistuivat 1so-Britannia, Saksa, Espanja, Italia, Ranska, Tanska,
Yhdysvallat, urbaani Brasilia ja Japani.

Tutkimus toteutettiin verkkokyselyna, ja siitd vastasi YouGov-tutkimuslaitos. Vastaajien maara
kussakin maassa vaihteli 1015:std 2197:4an. Vastaukset painotettiin niin, ettd ne edustavat kunkin
maan vaest0d. Vastaajista kuitenkin karsittiin pois ne, jotka eivat olleet seuranneet uutisia kuluneen
kuukauden aikana. Suomessa tutkimusta koordinoi Viestintdalan tutkimussaatio, ja tdmén diasarjan
sekd suomenkielisen tutkimusraportin koosti Tampereen yliopiston COMET-tutkimuskeskus.

OVERALL NEWS CONSUMPTION

DIA 5: Weekly use of different media for accessing news

Uutisia seurataan kaikissa vertailun maissa yleisimmin televisiosta. Suomi poikkeaa muista maista
siing, ettd taalla uutisten seuraaminen mobiili- ja digilaitteilla on yleisemp&a. Nailla vélineilla
uutisia seuraavien osuus (82 %) on Suomessa jo suurempi kuin televisiouutisia katsovien osuus
(79 %)>2.

DIA 6: Traditional media’s online services and pure players as sources of news

Suomessa verkkomedian kaytolle on luonteenomaista, ettd suosituimpia uutislahteita ovat
perinteisten mediayritysten verkkopalvelut. Né&it4 kertoi kuluneen viikon aikana kayttaneensa 71
prosenttia vastaajista. Missddn muussa vertailun maassa osuus ei ollut yht& korkea. Vastaavasti alun
perin verkkotoimijoiksi perustettujen yritysten uutispalveluja (esim. Yahoo, Google News)
kéytetddn Suomessa melko véhan (20 %). K&ayttd on vahaistd myds Saksassa (20 %) ja erityisesti
Tanskassa (10 %). Sen sijaan Yhdysvalloissa (39 %) ja Japanissa (46 %) naita palveluja kaytetaan
paljon.

DIA 7: Weekly use of printed papers for accessing news

Vaikka printtimedialla (sanoma- ja aikakauslehdet) on edelleen Suomessa poikkeuksellisen vahva
asema, suunta kohti digitaalisia jakelukanavia on kuitenkin selva. Kyselyyn aiemmin

! Niiden vastaajien osuus, jotka seuraavat uutisia vahintaan yhdesta verkkomediasta.
2 Joko kotimaisia uutisohjelmia (78 %), kansainvalisia uutiskanavia (6 %) tai naita molempia.
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osallistuneiden maiden kohdalla tdméa nakyy printin kdyttdjaosuuksien laskuna. Suomen osalta
paatelmié voi ehké tehda ik&aryhmittéisten kayttajaosuuksien perusteella. Kuten aiemmatkin
tutkimukset ovat osoittaneet, kdytto on yleisintd vanhimmissa ik&ryhmissa ja vahaisinta
nuorimmissa. Hieman yllattden kuitenkin kaikkein nuorimmassa ik&ryhmassé printtia piti
tarkeimpdand uutislahteendan suurempi osuus vastaajista (13 %) kuin toiseksi nuorimmassa
ikaryhmassa (7 %). Ehké kyse on siit4, ettd nuorimmista osa asuu viel&4 vanhempiensa kotona ja on
tottunut lukemaan sielld lehtid. Kehityksen koko kuvaa tdmé yksityiskohta ei muuta.

DIA 8: News sources accessed last week

Tutkimuksessa kysyttiin myds, missa maarin vastaajat seuraavat uutisia eri medianimekkeisté
perinteisten jakelukanavien (radio, televisio, painettu lehti) ja verkon (internet, mobiili, tabletti, e-
lukija) kautta. Perinteisten jakelukanavien ja verkkomedian erilainen luonne k&y tuloksista selvasti
ilmi. Perinteisesséd mediassa Y leisradion ja MTV3:n televisiouutiset jakavat karkitilan. Molempia
kertoo seuraavansa reilu puolet vastaajista. Myds maakuntalehtien ja iltapéivalehtien
printtiversioilla on tarked asema uutisvélineind.

Verkossa iltapaivélehtien asema uutisvalineiné on ylivoimainen ja vastaa televisiouutisten asemaa
perinteisten jakelukanavien puolella. Tarkea syy télle on epdilemétta se, etté iltapédivalehdet
tarjoavat suurimman osan siséllostdan verkossa ilmaiseksi. Y lipdataan verkossa painottuvat tunnetut
valtakunnalliset brandit, ja esimerkiksi maakunta- ja paikallislehtien asema on selvésti heikompi
kuin perinteisissa jakelukanavissa. Kansainvélisten medioiden asemaa Suomessa heikentaé, se etté
ne eivat juuri tarjoa sisaltdja suomen kielella. Esimerkiksi Google News on Italiassa (25 %) ja
Ranskassa (17 %) tarke& uutismedia, mutta Suomessa sen kautta seurasi uutisia vain 2 prosenttia
vastaajista. Sen sijaan Ampparit-palvelu nousi tassé kyselyssa yllattavankin tarkeéksi
uutisvalineeksi (13 %). Muissa maissa verkon uutiskayttd kasautui lahinn& vain suurten
mediayritysten sivuille.

DIA 9: Newspaper usage: Combined, print and online

Suomessa sanomalehtien kokonaistavoittavuutta liséé se, etté niitd luetaan seka painettuina etta
verkkoversioina (selain-, sovellus- tai ndkdisversio). Vahintaan yhtd sanomalehted joko painettuna
tai verkkoversiona oli kuluneen viikon aikana seurannut Suomessa 93 prosenttia vastaajista, kun
muissa maissa osuus vaihteli 55 prosentista (Ranska) 83 prosenttiin (Tanska). Suomen osalta
merkillepantavaa on myos se, ettd sanomalehtien verkkoversioiden tavoittavuus (82 %) on suurempi
kuin painettujen lehtien tavoittavuus (79 %). N&in on Suomen lisiksi ainoastaan Italiassa.®

DEVICES TO ACCESS NEWS

DIA 11: Devices for accessing news last week

Uutisia seurataan verkosta edelleen yleisimmin tietokoneella, vaikkakin &lypuhelinten ja tablettien
kayttajien maard kasvaa nopeasti. Muutamissa maissa, kuten Isossa-Britanniassa, Saksassa ja
Yhdysvalloissa, tietokoneen ké&yttd uutisten seuraamiseen on jo hieman vahentynyt. Myos

% Vastaajilta kysyttiin, mité luetelluista tiedotusvalineista he olivat kayttaneet seuratakseen uutisia viimeisen viikon
aikana. Tarkkaan ottaen ndissa luvuissa eivat siis ole mukana ne vastaajat, jotka ovat lukeneet sanomalehteé jostain
muusta syysta kuin seuratakseen uutisia. Koska sanomalehti kuitenkin on lahinna uutismedia, talla tuskin on suurta
merkitysta tuloksiin.



Suomessa Kansallisen Mediatutkimuksen* mukaan lehtien lukeminen tietokoneella on kadntynyt
vuoden 2012 jalkeen lievaan laskuun. Saman tutkimuksen mukaan tabletin ja alypuhelimen kéytto
puolestaan on lisddntynyt voimakkaasti.

Tassa kyselyssa digilaitteita kayttaneistd suomalaisvastaajista® 83 prosenttia kertoi seuranneensa
uutisia verkosta tietokoneen, 43 % &lypuhelimen, 23 % tabletin ja 4 % verkkoon kytketyn television
kautta. Useimpiin vertailumaihin ndhden osuudet ovat korkeita, eli Suomessa ihmiset kayttavat
uutisten seuraamiseen verkosta useampia laitteita kuin useimmissa muissa maissa. Vahintdan kahta
laitetta kdyttdvien osuus on korkein Tanskassa (57 %), toiseksi korkein Suomessa (49 %) ja
kolmanneksi korkein Espanjassa (43 %).% Tietokoneen ohella dlypuhelinta kayttaa 36 prosenttia
vastaajista ja tablettia 19 prosenttia vastaajista. Kaikkia kolmea laitetta kayttad uutisten
seuraamiseen 13 prosenttia vastaajista.

DIA 12: Accessing news via apps and a browser

Mobiililaitteiden uutiskdyttssa Suomi eroaa muista maista siing, ettd uutissovellusten kaytto on
melko vahéista. Uutisia sen sijaan luetaan ja katsotaan nettiselaimen avulla. Ero esimerkiksi Isoon-
Britanniaan on selva. Yksi syy selainkéyton yleisyyteen Suomessa voi olla sovellusten
maksullisuus, kun taas selainka@yttd on usein ainakin osittain ilmaista. Toinen syy voi olla Applen
pieni osuus dlypuhelimen kéyttajien keskuudessa Suomessa. Taman tutkimuksen mukaan se on vain
17 prosenttia, kun esimerkiksi Isossa-Britanniassa se on 49 prosenttia. Isossa-Britanniassa iPhonen
kéyttajat suosivat uutissovelluksia selvasti muiden alypuhelinten kéyttajia enemmaén (59 % vs. 37
%). Suomessa ero ei kuitenkaan ole yhté suuri (30 % vs. 25 %). Applen tabletin kayttéjien
keskuudessa uutissovellusten suosijoiden osuus on jopa pienempi kuin muiden tablettien kayttajien
keskuudessa (22 % vs. 30 %).

DIGITAL DEVICES AND THE NEWS DAY
DIA 14: Those accessing news several times in a day according to the use of digital devices

Verkkomedia ja mobiililaitteiden kayton yleistyminen tekevéat uutisten seuraamisen péivan eri
tilanteissa entistd helpommaksi ja lisddvéat uutisten kayttokertoja. Digilaitteiden avulla halutaan ja
voidaan periaatteessa koko ajan pysya uutistapahtumissa mukana. Suomalaisvastaajista 91
prosenttia kertoi seuraavansa uutisia vahintd&n kerran péivassé ja 72 prosenttia useita kertoja
paivassa. Digilaitteiden kayttdjien keskuudessa uutisia useita kertoja paivassa seuraavien osuus on
Suomessa yli 80 prosenttia. Kansainvalisesti vertaillen Suomessa seurataan uutisia paljon. Ero
esimerkiksi Isoon-Britanniaan on huomattava.

DIA 15: Accessing the news during the day

Kéyttgjan ika nayttaa vaikuttavan selvasti uutisten seuraamisen péivarytmiin. Esimerkiksi eri
digilaitteiden kayttdjien kesken erot ovat pienempid. 1&akkailla uutisten seuraaminen painottuu
aamuun ja iltaan, kun taas nuoremmilla ik&ryhmill& uutisia seurataan tasaisemmin péivan eri
vaiheissa. Vanhemmilla ik&ryhmilla uutisten seuraamista todennakdisesti rytmittavat aamun

4 Kansallinen Mediatutkimus. Lehdistétiedote 28.2.2014: Lahes puolet suomalaisista lukee sanoma- tai
aikakauslehtedan viikoittain mobiililaitteilla — miehet monilaitekdyton edellakévijoina.
http://www.levikintarkastus.fi/mediatutkimus/KMT _lukijatiedote _helmikuu 2014.pdf

5 97 prosenttia kaikista suomalaisvastaajista, N=1470.

6 Niista, jotka ylipaataan kayttavat digilaitteita. Tanska: N=1914, Suomi: N=1470, Espanja: N=1988.
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sanomalehti ja illan televisiouutiset. Nuoremmilla ikaryhmilla taas verkkomedian lahetysajoista
rilppumaton kéyttotapa tasoittaa paivarytmia.

PATHWAYS TO THE NEWS
DIA 17: Pathways to the online news

Verkko tuo uutisten kayton dynamiikkaan oman lisdnsé, kun viestinten omien sivustojen liséksi
tarjolla on erilaisia haku- ja uutisjakelupalveluja (aggregaatit). Myds uutisten suosittelu sosiaalisen
median areenoilla on noussut merkittavaksi uutisten kulutusta ohjaavaksi kaytdnnoksi. Mediataloille
tdma on merkinnyt yksittaisten uutisten merkityksen kasvua. Yksittaiset kiinnostavat jutut, jotka
herattavat huomiota sosiaalisessa mediassa ja nousevat jakelupalveluissa suosikkilistojen kérkeen
voivavat tuoda viestimen sivustolle merkittavastikin yleisoa. Viestimet siis entistd enemman
kilpailevat verkossa paitsi sivustokokonaisuuksillaan myos yksittéisilla jutuilla, kuvilla ja videoilla.

Taman tutkimuksen mukaan suomalaisista yha 57 prosenttia menee verkossa suoraan sille
uutissivustolle, joka hantd kiinnostaa. My6s hakukoneella haetaan tyypillisemmin uutisbrandia (21
%) kuin yksittaistd uutista (9 %). Muihin maihin verrattuna Suomi on edelleen varsin
brandivetoinen maa. Seuraavina tulevat Tanska ja Espanja (46 % suoraan sivustolle), mutta
esimerkiksi Saksassa (27 %) ja Ranskassa (23 %) suoraan sivustolle tullaan huomattavasti
harvemmin. Sen sijaan hakukoneiden kéytto on niissa suosittua.

DIA 18: Searches and social media as pathways to the news

Nuoret lukevat selvésti vanhempia ikdluokkia enemmaén uutisia, joita heille on suositeltu
sosiaalisessa mediassa. Tdma on tulosten selvin viite siihen, ettd yksittdiset jutut korostuisivat
viestinbrandien sijaan. Toisaalta nuoremmat ikdluokat kuitenkin hieman vanhempia useammin
menevat sivustolle suoraan, kun taas vanhemmat iké&luokat hieman nuorempia useammin etsivat
sivustoa hakukoneen avulla. Kaikkiaankin vanhemmat ik&luokat suosivat hakukonetta nuoria
enemman. Suoraan yksittaisiin uutisaiheisiin liittyvien hakusanojen kaytossa ei juuri ollut eroja eri
ikaryhmissa.

SOCIAL MEDIA, SHARING AND PARTICIPATION
DIA 20: Sharing, discussing and participating the news

Nyt kasilla oleva tutkimus tukee kasityksié yleison aktiivisuudesta ja osallisuudesta, sill&
suomalaisvastaajista 68 prosenttia kertoi jollain tavalla keskustelevansa uutisista, jakavansa niité tai
muulla tavalla osallistuvansa uutisointiin tavanomaisen viikon aikana. Kasvokkainen keskustelu
osoittautui kaikkein suosituimmaksi osallistumistavaksi, mutta uutisista keskustellaan ja niita
jaetaan paljon myos sosiaalisessa mediassa. Viestinten omat verkkosivustot eivét ole
osallistumisalustoina yhta suosittuja. Uutisia kertoi kommentoineensa uutissivustolla 8 prosenttia
suomalaisvastaajista, ja 1 prosentti kertoi lahettdneensa uutissivustolle kuvan tai videon. Tulokset
osoittavat uutisten vaikuttavan ihmisten arjessa monilla eri areenoilla. Ihmisten omat sosiaaliset
verkostot ovat tassa tarkeitd, ja uutismedian menestyksen kannalta on olennaista, kuinka
relevanteiksi ne niissa verkostoissa koetaan.’

7 Heikkila, Heikki & Ahva, Laura & Siljamaki, Jaana & Valtonen, Sanna (2012) Kelluva kiinnostavuus. Tampere:
Vastapaino.



DIA 21: Use of social media services

Sosiaalisen median palveluista Facebook on Suomessa suosituin, mitattiinpa k&yttoa kaikkiaan tai
nimenomaan uutiskyttod. Tuloksiin vaikuttaa luonnollisesti se, ettd vastaajat ovat aikuisia, 18
vuotta tayttaneitd. Nuorilla ja lapsilla sosiaalisen median kaytto painottuu todennékdisesti eri
tavalla. Uutiskdyttoon on tassa sisallytetty uutisten lukemisen ja katselun lisdksi myds niiden
jakaminen ja niisté keskustelu. Jalkimmaiset kayttotavat todennékdisesti painottuvat erityisesti
Facebookissa ja Google+ -palvelussa. Sen sijaan Ampparit-palvelussa kyse todennékdisemmin on
erityisesti uutisten lukemisesta ja katselemisesta, koska se on luonteeltaan pikemminkin uutisten
jakelupalvelu kuin varsinaisesti sosiaalinen media.

Toisin kuin esimerkiksi Yhdysvalloissa, Ranskassa ja Saksassa, perinteiset uutismediat eivat
Suomessa juuri julkaise uutisia YouTuben kautta vaan sijoittavat uutisvideot omiin palveluihinsa ja
omille sivuilleen. YouTuben uutiskayttd voikin olla sosiaalisen median omaista uutistapahtumista
keskustelua tai sitten kansainvalisiin uutistapahtumiin liittyvien videoiden katselua, olivatpa
videoiden tekijat vakiintuneita mediayrityksid, muita mediatuottajia tai uutistapahtumasta
satunnaisemmin raportoivia kansalaisia tai harrastajia.

PAYING FOR NEWS
DIA 23: Paying for digital news

Verkossa julkaistuista uutisista maksaneiden osuus on ollut kansainvalisesti kasvussa, mutta kasvu
on nyt hidastunut, koska uutisista kiinnostuneet alkavat jo olla tilauksensa tehneet. Kuluneen
vuoden aikana verkkouutisista maksaneiden osuus vaihteli tdssé kyselysséa Ison-Britannian 7
prosentista Urbaanin Brasilian 22 prosenttiin. Useimmissa maissa osuus oli hieman alle tai yli 10
prosenttia. Suomessa osuus oli 14 prosenttia.

Useimmissa maissa jatkuvien tilausten tekeminen on suositumpaa kuin verkkouutisten ostaminen
yksittéin. Nain on myds Suomessa. Suomi kuitenkin eroaa muista maista siina, etta taalla printti- ja
verkkouutisten yhteistilaukset ovat suosituin verkkouutisista maksamisen muoto. Verkkouutisten
tilausmaksun maksaneista yli puolet oli tilannut Helsingin Sanomat ja neljannes maakunta- tai
paikallislehden. Muiden tuotemerkkien osuudet jaivat alle kymmenen prosentin tilauksen tehneista.

DIA 24: 1 made an ’ongoing payment’ to a digital news service as part of a wider print
subscription”

Printtilenden ja verkkouutisten yhteistilaukset ovat Suomen liséksi yleisid my6s Tanskassa ja
Yhdysvalloissa. Sen sijaan muissa maissa vain alle viidennes verkkouutisista maksaneista oli tehnyt
tallaisen yhdistelméatilauksen.

DIA 25: Willingness to pay for digital news among those who don’t pay yet

Siit4 suomalaisten valtaosasta, joka ei viel& maksa verkkouutisista vain 11 prosenttia uskoo
maksavansa niistd tulevaisuudessa. Alypuhelimen omistajista maksuhalukkaiden osuus on hieman
suurempi, 14 prosenttia. Kaikkiaan néytta siis Suomessakin siltd, ettei maksuhalukkuus ole kovin
suurta. N&in on ainakin nykyisin, kun verkosta on saatavilla paljon laadukkaita uutissiséltoja myos
ilmaiseksi. Isossa-Britanniassa maksuhalukkaiden osuus on viel& pienempi (7 %). Sielld uutisia
tarjoavat ilmaiseksi muun muassa BBC, Sky, Mail Online ja Guardian.
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DIA 26: Most important factors in taking an online news subscription

Syy verkkouutisista maksamiselle ndyttaa olevan halu saada juuri haluamansa ja arvostamansa
viestimen uutissisaltoja kayttoonsa juuri silloin kun haluaa. Kyse voi esimerkiksi olla painetun
sanomalehden ja sen verkkoversioiden yhteistilauksesta.

NEWS VIDEOS
DIA 28: Consuming online news: video vs text

Kaikissa tutkimukseen osallistuneissa maissa verkkouutisia enemmaén luetaan kuin katsotaan
videolta. Kuitenkin Yhdysvalloissa ja urbaanissa Brasiliassa videoita videota kuluneen viikon
aikana katselleiden osuus oli suurempi kuin muissa maissa. Suomessa heidan osuutensa oli
keskitasoa, 18 prosenttia. Vastaavasti luetteloita, artikkeleita tai blogeja oli suomalaisvastaajista
lukenut 80 prosenttia.

DIA 29: Watching different types of news videos

Suosituimpia uutisvideoita ovat tdma tutkimuksen mukaan uutistekstiin dramatiikka lisdavat
videoleikkeet, kuten silminnékijalausunnot tai uutistapahtuman raakamateriaali. Kuluneen viikon
aikana uutisvideoita katsoneista suomalaisvastaajista reilut puolet kertoi katsoneensa téllaisia
videoita kuluneen kuukauden aikana. My0s uutista taustoittavat analyysipuheenvuorot tai
haastattelut sekd& uusimpien uutisten suoratoistot olivat nekin melko suosittuja uutisvideoita
ylipaataan katsoneiden keskuudessa.

Uutisvideoiden katselutottumuksissa oli selvia eroja sukupuolten kesken. Miehet katsoivat live-
videoita parhaillaan k&ynnissé olevista uutistapahtumista (uusimpien uutisten suoratoistot) selvésti
naisia useammin (47 % vs. 29 %), kun taas naiset suosivat enemman dramatiikkaa lisdavia
videoleikkeitd (59 % vs. 51 %) seka pidempié uutisohjelmia esimerkiksi politiikasta, terveydesta tai
ruuasta (21 % vs. 16 %). Ikaryhmien véliset erot eivét olleet yhta selkeité.

TRUST AND PARTIALITY
DIA 31: Preferring neutral or openly angled news

Valtaosa yleisosta ndyttad kuitenkin edelleen suosivan uutisia, joissa toimittaja pohtii useita erilaisia
mielipiteité ja antaa lukijan tai katsojan paattaa kantansa itse. Silti kaikissa vertailuun
osallistuneissa maissa on toisin ajatteleva vahemmistd. He pitdvat parempina uutisia, joissa
toimittaja perustelee ndkdkulmaa tarjoten todisteita, jotka tukevat tatd kantaa. N&in ajattelevia on
eniten Italiassa (31 %), urbaanissa Brasiliassa (29 %) Suomessa (27 %) ja Tanskassa (26 %).
Véhiten heitd on Ranskassa (12 %), Saksassa (13 %) ja Isossa-Britanniassa (15 %). Espanjassa,
Yhdysvalloissa ja Japanissa ndin ajattelevia on noin viidennes vastaajista.

Suurin osa lukijoista myos luottaa enemméan puolueettomuuteen pyrkiviin viestimiin kuin niihin,
jotka kertovat avoimesti omista mielipiteistdan ja asenteistaan. Avoimesti kantansa ilmoittaviin
viestimiin luottava vdhemmisto on pienin Suomessa ja Saksassa (10 %). Tanskassa ja
Yhdysvalloissa se on noin 20 prosenttia ja urbaanissa Brasiliassa perati 49 prosenttia.



Ainakaan suomalaisvastaajien keskuudessa enempaa suokupuoli kuin ik&k&éan ei nayta vaikuttavan
uutisten neutraaliutta tai viestinten sitoutumattomuutta koskeviin kantoihin. Sukupuolten kesken
eroa ei ole kaytdnnossé lainkaan, ja ikdryhmien keskenkin vain muutamia prosenttiyksikoitd. Ainoa
merkittdvan kokoinen poikkeama on kaikkein nuorimmassa ikdryhméssé (18-24). Heista 32
prosenttia suosii uutisia, joissa toimittaja perustelee valitsemaansa kantaa sen sijaan ettd esittelisi
neutraalisti erilaisia mielipiteitd. Keskimaarin tatd mielta on vain 27 prosenttia vastaajista.

DIA 32: Trust in a news brand vs trust in the reporter

Vastaajilta kysyttiin myos, kuinka tarkeitd yhtaalta viestimen tuotemerkki ja nimi ja toisaalta
yksittaiset toimittajat ovat sen kannalta, luottavatko he tiettyyn uutislahteeseen. L&hes kaikissa
vertailun maissa viestimen tuotemerkki koettiin luottamuksen kannalta tarkeammaéksi kuin
yksittaiset toimittajat. Suomessa ja Japanissa yksittdisten toimittajien merkitys luottamukselle
koettiin kaikkein vahaisimmaksi (31 %). Voi kuitenkin olla, ettd yksittaisten toimittajien merkitys
on véhitellen lisddntyméassa. Toimittajabrandit voivat tulevaisuudessa olla tarkeé kilpailukeino, jolla
yleis6a houkutellaan viestinten asiakkaiksi. Espanjassa jo nyt suurempi osa vastaajista koki
yksittaiset toimittajat luottamuksen kannalta mediabrandia tarkeammaksi (60 % vs. 55 %).8
Yksittéisten toimittajien asema korostui myds urbaanissa Brasiliassa (72 %), Italiassa (66 %) ja
Ranskassa (60 %). Toistaiseksi kuitenkin — ainakin Suomessa — mediabrandi nayttaa lukijoiden
kannalta yksittaisia toimittajia merkityksellisemmalta.

8 Vahintaan melko tarkea



