UUTISMEDIA VERKOSSA 2022: DIASELOSTEET

Dia 3: Tausta ja metodologia

Oxfordin yliopiston Reuters-instituutin Digital News Report -tutkimuksessa selvitetaan uutisten
kayttoa erityisesti verkkomediassa. Tutkimus tehtiin vuonna 2022 yhdennentoista kerran, ja siihen
osallistui nyt 46 maata. Osassa maista otos ei kuvaa koko vaestdd, vaan esimerkiksi ldhinna
kaupungeissa asuvaa tai tietyn kielisida ihmisid. Tassa esityksessa huomio on padasiassa Suomen
tuloksissa, ja kansainvalisia vertailuja tehdaan niiden 39 maan kesken, joissa vertailtavuus on hyva.

Suomi oli mukana nyt yhdeksatta kertaa. Tutkimus perustuu tammi-helmikuussa 2022 tehtyyn
verkkokyselyyn, josta vastasi YouGov-tutkimuslaitos. Kussakin maassa vastaajat koottiin ja aineisto
painotettiin niin, ettd tulokset edustavat kunkin maan 18 vuotta tayttanytta vaestoa ian,
sukupuolen ja asuinalueen suhteen. Lisdksi vuodesta 2019 alkaen aineisto on sovitettu Suomen ja
useimpien muiden maiden osalta edustamaan vaestda myos koulutustason suhteen.

Osassa maista (Yhdysvallat, Norja, Ruotsi, Tanska, Italia, Iso-Britannia) aineisto painotettiin jo
vuonna 2021 vastaajien poliittisen asennoitumisen suhteen. Tana vuonna sama painotus tehtiin
myo6s Suomen, Ranskan, Saksan, Puolan, Kanadan ja Australian osalta. Suomessa painotuksen
vertailukohta on vuoden 2019 eduskuntavaalitulos.

Aiempina vuosina vastaajista karsittiin pois ne, jotka eivat olleet kuukauteen seuranneet uutisia.
Vuonna 2021 tasta kaytannosta luovuttiin, ja otos edustaa nyt paremmin vaestda. Otoksessa ei ole
yldikarajaa. Vastaajat eroavat vdestosta siten, etta heilla kaikilla on internet-yhteys. Suomessa
ilman internet-yhteytta on noin 6 prosenttia vdestdsta. Vanhimpien kansalaisten joukossa
internetia kayttamattomien osuus on suurempi, minka vuoksi erityisesti heidan osaltaan tulokset
poikkeavat koko ikdluokasta. Kussakin maassa tutkimukseen osallistui noin 2000 vastaajaa.
Tutkimusmenetelmia kuvataan tarkemmin Reuters Institute Digital News Report -hankkeen
verkkosivuilla (http://www.digitalnewsreport.org/).

Tutkimuksen koordinoinnista Suomen osalta vastasi Media-alan tutkimussaatio. Raportin koosti
tutkija Esa Reunanen Tampereen yliopiston Journalismin, viestinndn ja median
tutkimuskeskuksessa (COMET).

PERINTEISET UUTISKANAVAT PITIVAT ASEMIAAN VERKKOMEDIAN RINNALLA

Dia 5: Perinteinen media ja verkkomedia uutisldhteina: Suomi

Kevaalla 2020 Suomeenkin levinnyt koronapandemia ei nayta juuri vaikuttaneen siihen, mista
lahteista suomalaiset seuraavat uutisia. Jo ennen pandemiaa alkaneet trendit ovat jatkuneet, ja
verkkomedia on vahvistanut edelleen asemiaan perinteisiin uutiskanaviin verrattuna. Perinteisen
uutismedian (painetut lehdet, radio, televisio) tavoittavuuden heikkeneminen on kuitenkin
tasoittunut. Vuoden 2020 lukuja kerattdessa koronapandemia ei vield ollut tavoittanut Suomea,
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kun taas vuoden 2021 lukuja kerattdessa suomalaiset olivat elaneet koronan varjossa jo ldhes
vuoden.

Dia 6: Uutisia seka verkosta etta perinteisista valineista tai vain jommastakummasta
seuranneet: Suomi

Perinteinen uutismedia on verkkomedian aseman vahvistumisesta huolimatta edelleen tarkea osa
suomalaisten media-arkea. Verkko ei ole korvannut perinteisia uutiskanavia, vaan se on tullut
niiden rinnalle. Uutismediaa ainoastaan verkosta seuraavien osuus on kuitenkin vuodesta 2015
noin kaksinkertaistunut, joskin viimeiset kolme vuotta osuus on pysynyt kutakuinkin samana.
Pelkastaan perinteisista kanavista uutisia seuraavien osuus on viime vuodet ollut kymmenen
prosentin luokkaa.

Dia 7: Eri viestinten kaytto uutislahteena: Suomi

Verkkomedian suosion kasvu nakyy selvasti myds viestintyyppikohtaisessa tarkastelussa. Vuoden
2019 jalkeen erityisesti televisiokanavien verkkosivustot ja suoratoistopalvelut ovat parantaneet
tavoittavuuttaan suomalaisten uutislahteind. Samalla televisio- ja radiouutisten tavoittavuuden
lasku on tasaantunut. Painettujen lehtien tavoittavuuskaan ei heikentynyt enda vuonna 2022.

Dia 8: Padasialliset uutislahteet 2015-2022: Suomi

Median uutiskdayton muutokset vaikuttavat myds siihen, mista valineista ihmiset kertovat
padasiallisesti seuraavansa uutisia. Verkon ja perinteisen median osuuksien vakiintuminen nakyy
my0s tdssa tarkastelussa. Verkon asema ei tand vuonna enda vahvistunut. Verkkoa kayttaa
padasiallisena uutislahteenaan reilu puolet suomalaisista ja perinteista televisiota noin kolmannes.

Dia 9: Padasialliset uutislahteet ikaryhmittdin: Suomi

Uutislahteiden kayttd on eriytynyt selvasti ikaryhmittain. Alle 55-vuotiaille verkko on
padasiallisena uutislahteena jo ylivoimainen. Uutisten seuraaminen televisiosta puolestaan
painottuu vanhempiin ikdluokkiin. Seka 25—-34-vuotiaiden ettd 65 vuotta tayttaneiden keskuudessa
televisio vahvisti asemaansa tarkeimpana uutislahteena verkon kustannuksella. Yksittdisen vuoden
perusteella tasta ei kuitenkaan voi tehda kovin pitkdlle menevia johtopaatoksia.

Dia 10: Painetun lehden ja verkkoversion viikkotavoittavuus: Suomi

Edellisissa dioissa esitetyt tulokset perustuvat kysymyksiin, joissa tiedusteltiin erilaisten
mediatyyppien kayttod uutisten seuraamiseen (dia 7). Taman lisdksi tutkimuksessa kysyttiin myos,
missd maarin vastaajat seuraavat uutisia eri medianimikkeista perinteisten jakelukanavien (radio,
televisio, painettu lehti) ja verkon (tietokone, matkapuhelin, tabletti, e-lukija) kautta. Taman



kysymyksen perusteella on mahdollista analysoida tarkemmin kysymyksessa lueteltujen
painettujen lehtien ja niiden verkkoversioiden kayton kehitysta. Lehtien kokonaistavoittavuus on
tdman analyysin mukaan 92 prosenttia. Nuorilla aikuisilla (18—34) se on 87 prosenttia ja 35 vuotta
tayttaneilla 94 prosenttia. Kokonaistavoittavuus on viime vuosina pysynyt melko vakaana samoin
kuin verkkolehtien lukeminen. Sen sijaan painettujen lehtien lukeminen on vahentynyt tasaisesti ja
pelkastaan verkkolehtia lukevien osuus on hiljalleen kasvanut. Edelliseen vuoteen verrattuna
tassakdan ei enda ollut muutosta. Pelkdn painetun lehden lukijoiden osuus vahenee hitaasti ja on
nyt 8 prosenttia.

Pelkan verkkolehden lukeminen on suositumpaa nuorissa kuin vanhemmissa ikaryhmissa.
Vastaavasti pelkan painetun lehden lukeminen on yleisempaa 35 vuotta tayttdaneiden kuin sita
nuorempien keskuudessa.

Dia 11: Eri Medioiden viikoittainen kdytto uutisten seuraamiseen perinteisissd kanavissa: Suomi

Muutokset viestinten tavoittavuudessa vuodesta 2021 vuoteen 2022 ovat melko pienia myos
medianimekkeittdin tarkastellen. Perinteisissa jakelukanavissa Yleisradion ja MTV3:n
televisiouutiset ovat edelleen suomalaisten tarkeimmat uutislahteet, ja niiden tavoittavuus on
hieman kohentunut vuoden 2020 notkahduksesta. AlfaTV on tullut ndiden rinnalle kolmanneksi
television uutismediaksi, joskin sen uutisten tavoittavuus on Ylen ja MTV3:n uutisiin verrattuna
matala.

Painetusta lehdistOsta erityisesti maakuntalehtien tavoittavuus heikkenee edelleen tasaisesti. Sen
sijaan paikallislehtien tavoittavuus nousi takaisin vuoden 2018 tasolle. My6s ilmaisjakelulehtien
tavoittavuus parani hieman vuodesta 2021. Helsingin Sanomien paperilehden tavoittavuuden
lasku pysahtyi, llta-Sanomien laski 18 prosentista 17 prosenttiin ja lltalehden 16 prosentista 15
prosenttiin. lltapdivadlehdet eivat ole mukana diassa 11.

Dia 12: Eri Medioiden viikoittainen kaytto uutisten seuraamiseen verkossa: Suomi

Verkossa tavoittavuuteen vaikuttavat mediayhtididen erilaiset liiketoimintamallit. Yleisradio on
verorahoitteinen julkisen palvelun yhtio, ja sen ohjelmistot ovat yleisdn saatavilla maksutta niin
Ylen verkkosivuilla kuin Ylen Areenassakin. Myds MTV ja iltapdivalehdet tarjoavat uutis- ja
ajankohtaisaineistonsa verkossa padosin maksutta. Muut sanomalehdet ovat puolestaan
pyrkineet kasvattamaan tilaustuottojaan verkossa kiristamalla maksumuureja. Tavallisin on niin
sanottu freemium-malli, jossa osa sisallosta on ilmaiseksi kaikkien lukijoiden saatavilla ja osa
avautuu vain maksaneille. Viela kevaalla 2015 maksumuuri oli kdytossa vain yhdeksalla
pdivdlehdelld 28:sta mutta toukokuussa 2019 jo kaikilla. Maksumuurit ovat yleistyneet nopeasti
myos paikallislehdissa.

Voi ajatella, ettd maksumuurit ovat keskeinen syy sille, ettd niita kdyttavien medioiden
tavoittavuus verkossa ei ole parantunut. Helsingin Sanomien, maakuntalehtien, paikallislehtien ja
Kauppalehden verkkotavoittavuus on pysynyt viime vuodet kutakuinkin ennallaan.



Tavoittavuuttaan ovat sen sijaan parantaneet uutisensa maksutta tarjoavat uutisvalineet. Vuonna
2022 tosin niistakin ainoastaan lltalehti paransi tavoittavuuttaan mainittavasti.

SUOMALAISET KIINNITTAVAT ENEMMAN HUOMIOTA MEDIAAN KUIN TOIMITTAJAAN

Dia 14: Huomion kiinnittaminen verkossa uutismediaan tai yksittdiseen toimittajaan: 39 maata

toimittajien henkilokohtaisesta tunnettuudesta on tullut tarkea valine yleisén huomiosta
kaytavassa kilpailussa. Uutismediat rakentavat yleisésuhdettaan yleison tuntemilla
toimittajapersoonilla, ja tunnettuudesta voi olla hydtya myos toimittajan omalle urakehitykselle.
Osa toimittajista tekee aktiivisesti tyotda oman henkilobrandinsa hyviaksi sosiaalisessa mediassa,
kun taas osa mieluummin valttelee kovin suurta henkilokohtaista tunnettuutta. Laajan
seuraajakunnan omaava toimittaja voi myos hankkia tuloja itsenaisesti omilla blogeillaan ja
videolahetyksillaan verkossa.

Kotimaisen uutismedian vahvasta yleisdsuhteesta kertoo se, ettd Suomessa muita vertailun maita
yleisemmin kiinnitetddan enemman huomiota uutismediaan kuin yksittdiseen toimittajaan tai
kommentaattoriin. Myds esimerkiksi Tanskassa, Unkarissa, Ruotsissa ja Norjassa uutismediat
korostuvat, kun taas Brasiliassa, Ranskassa, Turkissa, Kolumbiassa ja Filippiineilld yli puolet kantaa
ottaneista sanoo kiinnittdvansa enemman huomiota yksittdisiin toimittajiin ja
kommentaattoreihin.

Dia 15: Eniten huomiota saavat toimittajat: Suomi

Vastaajia pyydettiin my0s kirjoittamaan enintdan viiden sellaisen toimittajan nimet, joihin he
kiinnittavat sdannollisesti huomiota. Suomessa eniten mainintoja saivat Yleisradion tv-uutisankkuri
Matti Ronka seka AlfaTV:n juontaja ja lltalehden kolumnisti Sanna Ukkola. Molemmat saivat 78
mainintaa. Vahintaan kymmenen mainintaa kerdanneiden luettelossa korostuvat television
uutisankkurit, ulkomaankirjeenvaihtajat ja politilikan kommentaattorit. Toimittajien lisaksi
mainintoja saivat myds muut mediaesiintyjat, kuten saatiedotusten meteorologit. Kaikkiaan 971
tunnistetusta maininnasta miehia on 59 prosenttia ja naisia 41 prosenttia. Naisten maininnoista
naisia on 45 prosenttia ja miesten 36 prosenttia. Naisten osuus Suomen journalistiliiton jasenista
vuonna 2021 oli 58 prosenttia.

Dia 16: Vdylat verkkouutisiin: 34 maata

Osoitus perinteisen kotimaisen uutismedian vahvasta asemasta on se, ettd suomalaiset
hakeutuvat verkossa suoraan uutismedian omille verkkosivuille ja sovelluksiin sen sijaan, etta
uutisiin paadyttaisiin hakukoneiden, uutisportaalien tai sosiaalisesta median kautta. Suomessa
uutisensa suoraan uutismedian sivuilta tai sovelluksesta hakee 71 prosenttia ja sosiaalisen median,
sanahakujen tai uutisportaalien kautta 44 prosenttia kyselyn vastaajista. Suoraan uutissivustolle
menevien osuus on korkea myos Norjassa (63 %), Tanskassa (55 %) ja Ruotsissa (53 %), kun muissa
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vertailun maissa se jaa alle 50 prosentin. Suomessakin alle 35-vuotiailla uutissivustot ja muut
kanavat ovat yhta suosittuja, kun taas 35 vuotta tayttaneiden keskuudessa suoraan uutissivustolle
tai -sovellukseen meno on viela keskimaaraistakin yleisempaa

Dia 17: Paadasialliset vaylat verkkouutisiin: Suomi

Uutismedian sivustot ja sovellukset ovat useimmille suomalaisvastaajille myds tarkein
padasiallinen uutisvayla. Nuorimmassa ikaryhmassa kuitenkin myds sosiaalinen media on monille
padasiallinen vayla. Naisille se on paaasiallinen uutisvayla hieman yleisemmin kuin miehille.
Miehet puolestaan suosivat hieman naisia yleisemmin uutislinkkeja koostavia sivustoja.
Nuorimmassa ikaryhmassa nyt perati 17 prosenttia kertoo paaasiallisesti hakevansa uutiset
kirjoittamalla hakukoneeseen uutissivuston nimen, kun edellisena vuonna osuus oli vain 10
prosenttia. Google-hausta on voinut joillekin tulla vakiintunut tapa siirtya halutulle sivustolle
osoitteen kirjoittamisen tai linkin klikkaamisen sijaan.

UUTISET KIINNOSTAVAT SUOMALAISIA MUTTA NIIDEN HEKTISYYS MYQOS RASITTAA

Dia 19: Uutisista ”erittain” tai ”varsin” kiinnostuneet: Suomi

Uutismedian menestys riippuu siita, kuinka relevantiksi ihmiset kokevat sen arjessaan. Relevanssi
puolestaan liittyy esimerkiksi haluun olla perilld asioista, kuluttaa aikaa tai saada puheenaiheita
keskusteluihin muiden kanssa. Asetelma ei ole uutismedialle helppo, silld sosiaalinen media ja
monenlainen mediaviihde vastaavat moniin ndista tarpeista ja vievat ihmisten mediapaivasta
huomattavan osan. Suomalaisten kiinnostus uutisiin notkahti vuodesta 2018 vuoteen 2019, mutta
lasku ei ole jatkunut enda sen jalkeen. Suomalaiset myds seuraavat uutisia edelleen varsin tiiviisti.
Aikuisista 91 prosenttia kertoo seuraavansa niita vahintaan paivittain. 18—35-vuotiailla osuus on
79 prosenttia ja 35 vuotta tayttaneilld 95 prosenttia.

Dia 20: Uutisista ”erittain” tai ”varsin” kiinnostuneet: 39 maata

Suomessa kiinnostus uutisiin on nyt yleisempaa kuin missdan muussa vertailun maassa. Lahes
kaikissa muissa maissa kiinnostuneiden osuus laski merkittavasti edellisvuodesta. Tama ei selity
silla, etta koronaepidemia olisi vuonna 2021 valiaikaisesti lisdnnyt ndissa maissa kiinnostusta
uutisiin, koska vuoden 2022 luvut ovat useimmissa maissa merkittavasti matalampia myos
koronaepidemiaa edeltaviin, vuoden 2020 lukuihin verrattuna. Suomessakaan koronaepidemia ei
ndyta vaikuttaneen uutisia kohtaan tunnettuun kiinnostukseen.

Dia 21: Uutisista "erittdin” tai ”varsin” kiinnostuneet taustaryhmittdin: Suomi

Kiinnostus uutisiin eriytyy selvasti vaestoryhmittdin. Korkeasti koulututtuja, hyvatuloisia, miehia ja
ikddntyneita uutiset kiinnostavat keskimaaraista enemman.



Dia 22: Syyt pysya uutisten tasalla: Suomi

Tarkeimmiksi syiksi pysya uutisten tasalla noin puolet suomalaisvastaajista sanoo niiden tarkeyden
ja hyodyllisyyden itselle sekd mahdollisuuden oppia uutta. Reilu kolmannes kokee uutisten
seuraamisen velvollisuudekseen, vajaa kolmannes mainitsee uutisten tarjoamat puheenaiheet, ja
uutisten hauskuuden tai viihdyttavyyden mainitsee vajaa neljannes vastaajista.

Uutisten kayton eri motivaatiotekijat painottuvat eri tavoin eri ikaryhmissa. Nuorille puheenaiheet
ja uutisten jakaminen ovat keskimaaraista tarkeampia, kun taas vanhimmissa ikaryhmissa
korostuu henkilokohtainen tarkeys ja hyodyllisyys. Myos velvollisuus pysya uutisten tasalla on
keski-ikaisille ja sita vanhemmille selvasti tarkeampi syys seurata uutisia kuin nuorille. Sukupuolten
erot motivaatiotekijoissa ovat selvida. Miesten keskuudessa viihde ja hauskuus ovat yleisempia
motivaatiotekijoita kuin naisten, kun taas naisilla kaikki muut luetellut tekijat painottuvat
enemman kuin miehilla.

Dia 23: Uutisten jakaminen, niista keskustelu ja muu osallistuminen uutisointiin: Suomi

Uutisten relevanssia kuvaa myds se, missa maarin niista keskustellaan ja missa maarin ihmiset
muutoin osallistuvat uutisointiin vaikkapa jakamalla juttuja sosiaalisessa mediassa tai |lahettamalla
uutismedialle valokuvia. Suosituinta on edelleen uutisista keskustelu kasvokkain, mutta kun viela
2014 nain ilmoitti tehneensa lahes puolet vastaajista, vuonna 2022 osuus oli pudonnut reiluun
kolmannekseen. Osittain tdma varmasti johtuu koronapandemiasta ja kasvokkaisten kontaktien
vahenemisesta niin tyopaikoilla kuin vapaa-ajallakin. Kasvokkain uutisista keskustelevien osuus oli
pienin vuonna 2021, ja vuonna 2022 koronarajoitusten lievennyttya se kasvoi takaisin pandemiaa
edeltavalle tasolle.

Verkossa uutisten kommentoinnissa, jakamisessa ja niista keskustelussa ei edellisesta vuodesta ole
suuria muutoksia. Pidemman ajan trendi nayttaa olevan pikemminkin uutisten merkityksen
vaheneminen sosiaalisen median vuorovaikutuksessa kuin sen kasvu. Erityisesti uutisten
jakaminen ja niiden kommentointi nayttaa vahentyneen, kun taas uutisista keskustelu on pysynyt
kutakuinkin ennallaan.

Dia 24: Vadhintaan joskus uutisia valttelevien osuus eri maissa: 39 maata

Joskus uutisten runsaus voi tuntua hairitsevalta, ja osa ihmisista kertookin — syysta tai toisesta —
vélttelevansa uutisia. Suomalaisvastaajista 3 prosenttia sanoo tekevansa nain usein, 16 prosenttia
joskus, 28 prosenttia toisinaan ja 49 prosenttia ei koskaan. Vastaajista 4 prosenttia ei osaa ottaa
asiaan kantaa. Useimmissa muissa vertailun maissa uutisia valttelevien osuus on huomattavasti
suurempi, ja osuus on myos kasvanut edellisista vuosista. Uutisia valttelevien osuus on pieni paitsi
Suomessa myo6s Tanskassa ja useissa Aasian maissa.



Dia 25: Syyt véltelld uutisia taustaryhmittdin: Suomi

Uutisia valtelleiden mainitsemat syyt valttelylleen kuvaavat tyypillisesti jonkinasteista
tuskastumista uutisten negatiiviseen savyyn ja suureen maaraan. Lahes puolet uutisia valtelleista
sanoo syyksi politiikan ja koronaviruksen liian kasittelyn uutisissa. Harvemmin mainittuja
vaihtoehtoja ovat uutisten epaluotettavuus tai puolueellisuus (17 %), ajan puute (14 %), uutisista
saatava tiedon hyodyttomyys (13 %) tai se, etta uutiset johtavat epatoivottuihin vaittelyihin (7 %).
Vain harva pitda uutisten vaikeaselkoisuutta syyna niiden valttelyyn (4 %), joskin nuorimmassa
ikdryhmassa taman sanoo syyksi noin joka kymmenes uutisia valtelleista.

Koronaa tai politiikkaa koskevien uutisten liian suuri maara on yleinen uutisten valttelyn peruste
erityisesti naisille ja nuorille. Sen sijaan suuren uutismaaran kuluttavuus sindnsa on perusteena
yhtd yleinen molemmilla sukupuolilla ja useimmissa ikdaryhmissa. Uutisten kielteinen vaikutus
mielialaan korostuu selvasti naisilla ja nuorilla. Uutisten puolueellisuus ja hyodyttémyys ovat
keskimaaradista tyypillisempia valttelyn perusteita miehille ja kaikkein nuorimmille.

Dia 26: Uutisia valttelevien ja muiden kiinnostus eri uutisaiheisiin: Suomi

Kun verrataan sitd, mista aiheista uutisia valttelevat ja muut ovat kiinnostuneita, mieltymysten
erot ovat selvat. Uutisia valttelevista selvasti harvemmat ovat kiinnostuneita politiikan uutisista,
koronavirusuutisista ja kansainvalisista uutisista. Sen sijaan heita kiinnostavat keskimaaraista
yleisemmin mielenterveytta ja hyvinvointia, sosiaalista tasa-arvoa, koulutusta ja kulttuuria
koskevat uutiset. Tastd painotuserosta huolimatta myos uutisia valttelevien keskuudessa
kiinnostavimpina uutisaiheina pidetaan yleisimmin paikallisuutisia ja kansainvalisia uutisia.

LUOTTAMUS UUTISIIN JATKOI KASVUAAN SUOMESSA

Dia 28: Uutisia kohtaan tunnettu luottamus: Suomi ja 39 maata

Useimmissa vertailun maissa luottamus uutisiin laski edellisvuodesta, mutta Suomessa uutisiin
luottavien osuus jatkoi kasvuaan. Vaikka Suomessakin luottamusluvut olivat loivassa laskussa
vuoteen 2020 saakka, luottamus uutisiin on kuitenkin koko tarkastelujakson ollut muita maita
yleisempaa. Kahden viime vuoden aikana ero useimpiin muihin maihin on kasvanut.

Luottamuksen kasvu vuoden 2020 jalkeen niin Suomessa kuin kansainvalisesti johtuu luultavasti
koronapandemiasta. Kriisioloissa kansalaisten yksituumaisuus tyypillisesti lisdantyy ja poliittisten
johtajien suosio kasvaa. Suomessa luottamuksen kasvu uutisiin nayttaa kuitenkin jatkuvan, vaikka
koronapandemia on jo normalisoitunut osaksi ihmisten arkea ja sen torjuntaan liittyvat toimet
ovat herattdneet kansanalaisten keskuudessa nakyvaakin eripuraa.

Suomalaisten luottamusta uutisiin voi selittda myos toimittajakunnan suhteellisen vahva
ammatillinen kulttuuri, jota tukee Julkisen sanan neuvoston vakiintunut asema. Valtavirran
viestimet eivat Suomessa ole poliittisesti sitoutuneita, vaan ne jakavat suhteellisen samanlaisen



maailmankuvan. Ne eivat siten aktiivisesti horjuta luottamusta toisiinsa, mikd esimerkiksi
Yhdysvaltain polarisoituneemmassa mediakentdssa on tavallisempaa.

Yhteiskunnan ja mediakentan poliittinen jakautuneisuus nakyy tyypillisesti siina, etta itse
seurattuihin uutisiin luotetaan huomattavasti enemman kuin uutisiin yleensa. Unkarissa,
Slovakiassa ja Yhdysvalloissa tama ero erityisen suuri, ja Suomessakin se aiemmin kasvoi, minka
saattoi tulkita merkiksi muutoksesta kohti poliittisesti sitoutuneempaa ja arvoperustoiltaan
eriytyneempaa yhteiskuntaa ja mediakenttda. Vuoden 2020 jalkeen ero luottamuksessa itse
seurattuihin ja muihin uutisiin on kuitenkin pienentynyt, mika voi liittya edellda mainittuun
koronakriisin mahdollisesti aiheuttamaan kansan yksituumaisuuden kasvuun.

Dia 29: Kasitykset tarkeimpien uutisorganisaatioiden valisesta poliittisesta etdisyydesta: 39
maata

Suomalaisista reilu puolet katsoo, ettd maan tarkeimmat uutisorganisaatiot ovat poliittisesti
Iahellad toisiaan, reilun viidenneksen mielesta ne ovat kaukana toisistaan ja neljannes ei osaa ottaa
asiaan kantaa. Eri uutismedioiden poliittista etdisyytta suurena pitdvien osuus on Suomessa
kansainvalisesti verraten melko pieni. Kuitenkin siihen ndhden, ettd suurimmat uutismediat
Suomessa korostavat poliittista sitoutumattomuuttaan, osuutta voi pitdd myos suurena.

Dia 30: Erdiden vastamedioiden tavoittavuus: Suomi

Samalla kun koronakriisi ndayttaa lisanneen kansalaisten yksituumaisuutta se on pitkittyessaan
myo6s synnyttanyt erimielisyytta tarvittavista rajoitustoimista ja siita, milla tavalla kansalaisten
tulisi pandemian oloissa toimia. Valtiovallan voimakas kampanjointi koronarokotusten puolesta on
saanut rinnalleen rokotevastaista liikehdintaa ja verkkosivustoja, joilla heratetdan epaluottamusta
viranomaisten ja valtamedian esittdamaa korona- ja rokotustietoa kohtaan. Nakyvia
mielipiteenilmaisuja on ollut myds muista polarisoivista aiheista, kuten integraatiopolitiikasta,
ilmastopolitiikasta ja maahanmuuttopolitiikasta.

Suomalaisista vastamedioista tunnetuin on MV-lehti, joka nykyaan toimii nimella Uusi MV-lehti.
Muita ovat muun muassa Kansalainen, Oikea Media ja Partisaani. Vastamedioiden nakyvyytta ja
saatavuutta parantaa se, etta niiden juttuja koostetaan yhteisille vaihtoehtoisen median alustoille.
Tallainen on esimerkiksi murkut.org-portaali, joka kertoo julkaisevansa "itsenaisen median uutisia”
mutta pidattaytyvansa kaikesta vastuusta niiden sisalldistd. Murkut.org-palvelua voi pitaa
vastamedian vastineena Ampparit.com-portaalille.

Tassa tutkimuksessa vastamedioiden kayttda on kysytty vuodesta 2018 Idhtien. Eri vuosina on
kysytty hieman eri julkaisuista. Vuonna 2018 Nykysuomen tilalla kyselyssa oli Vastavalkea-julkaisu.
Sen viikkotavoittavuus oli tuolloin noin 0,5 prosenttia. MV-Lehden tilalla vuonna 2020 aloitti Uusi
MV-Lehti. Magneettimedia jatettiin vuonna 2021 pois kyselysta ja Kansalainen ja Nykysuomi
vuonna 2022. Niiden tilalle vuonna 2022 valittiin Partisaani sen aktiivisen ja runsaan
julkaisutoiminnan takia. Uusi MV-lehti ei ole aivan yltényt edeltdjansa tavoittavuuteen, ja
Partisaanin tavoittavuudeksi osoittautui yksi prosentti vastaajista.



Dia 31: Uutisia kohtaan tunnettu luottamus taustaryhmittdin: Suomi

Suomalaisten keskuudessa luottamus uutisiin vaihtelee selvasti sukupuolen, idn, koulutuksen,
tulotason ja poliittisen asennoitumisen suhteen. Naiset luottavat uutisiin hieman miehia
yleisemmin, kun nuorten keskuudessa uutisiin luottavia on keskimaaraista vahemman.
Hyvatuloiset ja korkeasti koulutetut luottavat uutisiin pienituloisia ja heikosti koulutettuja
yleisemmin.

Poliittisesti hyvin oikeistolaisesti asennoituvilla luottamus uutisiin on vahaisempaa kuin niilla, jotka
asemoivat itsensa lahemmaksi poliittista keskustaa tai vasemmistoa. Myds niiden keskuudessa,
jotka eivat sijoita itsedaan oikeisto—vasemmisto-akselille lainkaan, uutisiin luottavia on
keskimaaraistda vahemman. Tama voi johtua yleisesta poliittista jarjestelmaa kohtaan tunnetusta
epaluottamuksesta, joka heijastuu epaluottamuksena "virallisia totuuksia” tarjoilevia
tiedotusvalineitakin kohtaan. Valtamedialle konservatiiviseksi ja kansallismieliseksi vaihtoehdoksi
tarjoutunutta vastamediaa seuranneiden keskuudessa uutismediaan luottavien osuus on pieni.

Uutisensa paaasiassa suoraan uutismedian sivustoilta hakevat sanovat luottavansa uutisiin
yleisemmin kuin ne sosiaalisen median tai hakukoneiden kautta hakevat. Suoraan uutissivustolle
menevat luultavasti tunnistavat paremmin kayttamansa uutismedian ja ovat oppineet tuntemaan
sen tyylin ja toimintaperiaatteet, minka voi ajatella lisdavan uutisia kohtaan tunnettua
luottamusta. Suoraan sivustoille mentdessa uutiset eivat myoskaan liity medialle ulkoiseen, uutista
mahdollisesti kyseenalaistavaan kontekstiin.

Dia 32: Luottamus lueteltujen medioiden uutisiin: Suomi

Yleisen luottamuksen lisaksi vastaajilta kysyttiin, missa maarin he luottavat viiteentoista nimettyyn
uutismediaan asteikolla nollasta (ei lainkaan luotettava) kymmeneen (erittdin luotettava). Tulokset
laskettiin niiden vastaajien joukosta, jotka olivat kuulleet kustakin viestimesta. Melkein kaikki
luetellut viestimet ovat tuttuja melkein kaikille vastaajille. Vahiten tunnettuja ovat AlfaTV (tunsi 81
%) ja Uusi Suomi (tunsi 82 %). AlfaTV:ta (45 %) lukuun ottamatta kaikkia viestimia pitaa pikemmin
luotettavana kuin epaluotettavana yli puolet vastaajista. Selvasti luotetuin on Yleisradio.

Dia 33: Eri medioita koskevien luottamusarvioiden keskiarvot 2018—-2022: Suomi

Vuosittaiset muutokset luotettavuusarvioissa eivat ole suuria. Vuodesta 2018 vuoteen 2022
arvioiden keskiarvot eivat juuri vaihtele paria kymmenysta enempaa eika yhdenkaan viestimen
kohdalla luottamus ole kasvanut. Medianimekkeittdin kysyen luottamus uutisiin vaihtelee ajassa
siis selvasti vahemman kuin kysyttdessa luottamusta uutisiin yleensa tai itse seurattuihin uutisiin
(dia 28).

Dia 34: Luottamus lueteltujen medioiden uutisiin vastaajan taustaryhman mukaan: Suomi

Eri taustaryhmissa medioiden luotettavuuseroja arvioidaan hyvin samalla tavalla. Yleisradio,
Helsingin Sanomat, talouslehdet, maakuntalehdet ja paikallislehdet ovat kaikissa ryhmissa



luotetuimpia medioita, kun vastaavasti iltapdivdlehdet, ilmaisjakelulehdet, Uusi Suomi, AlfaTV ja
kaupallisten radiokanavien uutiset saavat kaikissa ryhmissa matalimmat arviot. Suurimmat erot
vasemmistoon ja oikeistoon itsensa asemoivien arvioissa ovat Yleisradion ja Helsingin Sanomien
seka AlfaTV:n ja Uuden Suomen kohdalla. Vasemmiston piirissa luotetaan keskimaaraista
enemman Yleisradion uutisiin ja keskimaardista vahemman Uuden Suomen ja AlfaTV:n uutisiin.
Oikeiston piirissa taas luottamus Yleisradion ja Helsingin Sanomien uutisiin on keskimaaraista
vahdisempaa eika luottamus AlfaTV:n sekd Uuden Suomen uutisiin poikkea juurikaan
keskimaaradisesta.

Dia 35: Kasitykset oman maan tiedotusvalineiden riippumattomuudesta: 39 maata

Vastaajilta kysyttiin, uskovatko he oman maansa tiedotusvalineiden olevan riippumattomia
politiikan ja hallituksen tai yritysten ja kaupallisuuden kohtuuttomalta vaikutukselta. Uutismedian
rilppumattomuuteen politiikan tai kaupallisuuden kohtuuttomalta vaikutukselta luottavien osuus
oli Suomessa vertailun suurin.

Suomessa tiedotusvalineiden riippumattomuuteen kohtuuttomalta kaupalliselta tai poliittiselta
vaikutukselta luottavien osuus on vahvistunut vuodesta 2017, jolloin asiaa tiedusteltiin edellisen
kerran. Silloin tdysin tai jokseenkin samaa mielta olevien osuus oli kummankin vaditteen osalta 43
prosenttia. Nyt itsendisyyteen yritysten tai kaupallisuuden kohtuuttomalta vaikutukselta sanoo
luottavansa 48 prosenttia ja itsendisyyteen hallituksen tai politiikan kohtuuttomalta vaikutukselta
50 prosenttia suomalaisvastaajista.

Dia 36: Kasitykset siitd, asettavatko uutisorganisaatiot omat intressinsa yhteiskunnan parhaan
edelle: 39 maata

Vastaajilta kysyttiin, uskovatko he oman maansa tiedotusvalineiden asettavan kaupalliset tai
poliittiset etunsa yhteiskunnan parhaan edelle. Suomessa kaikkia muita maita harvemmin
uskottiin, etta tiedotusvalineet asettavat taloudelliset tai poliittiset intressinsa yhteiskunnan
parhaan edelle

Dia 37: Verkkouutisten totuudellisuudesta ja valheellisuudesta huolestuneet: 39 maata

Valheellisista ja vaaristelevista uutisista viime vuosina kayty keskustelu on oletettavasti tehnyt
ihmiset varautuneemmiksi internetissa kohtaamiinsa uutisiin. Kysyttdessa yleisesti verkkouutisista
55 prosenttia suomalaisvastaajista sanoo olevansa huolissaan siitd, mika internetissa on totta ja
mika valheellista. Kansainvalisesti osuus on keskitasoa. Vertailun maista ndin vastanneiden osuus
oli korkein Portugalissa (71 %) ja alhaisin Itdvallassa (31 %) ja Saksassa (32 %). Suomessa
huolestuneiden osuus on viime vuosina vaihdellut 52 ja 60 prosentin valilla. Vuonna 2021 osuus oli
60 prosenttia, vuonna 2020 56 prosenttia, vuonna 2019 52 prosenttia ja vuonna 2018 sama kuin
nyt eli 55 prosenttia.
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Dia 38: Vdaran tai harhaanjohtavan tiedon aiheet 2021 ja 2022: Suomi.

Vastaajien havaitsemissa vaaran tai harhaanjohtavan tiedon aiheissa korostuvat edellisvuoden
tavoin koronavirus, politiikka, ilmastonmuutos ja maahanmuutto. N&ista aiheista kuitenkin
koronavirus painottuu nyt enemman ja vastaavasti muut aiheet vahemman. Oletettavasti tulos
johtuu siita, etta koronarajoitusten vastustajat ja virallisen koronatiedon kyseenalaistajat ovat
edellisen kyselyn jalkeen aktiivisesti jarjestaneet mielenosoituksia ja jakaneet ndkemyksidaan
verkossa. Muut aiheet ovat voineet hieman jaada taman varjoon.

Dia 39: Vaaran tai harhaanjohtavan tiedon aiheet uutisiin luottavien ja niita epailevien
keskuudessa: Suomi

Uutisiin luottavista pienempi osuus kuin niita epailevista kertoo havainneensa viimeisen viikon
aikana vaaraa tai harhaanjohtavaa tietoa. Molemmat ryhmat ovat kuitenkin havainneet sita
yleisimmin samoissa aiheissa, eli koronavirus-, politiikka- ja ilmastoteemojen yhteydessa. Tulos ei
suoraan kerro, mista lahteissa vaaraksi tai harhaanjohtavaksi koettua tietoa on havaittu. Voi
kuitenkin olettaa, ettd uutisiin luottavasti suhtautuvien mielikuvissa korostuvat enemman muut
kuin journalistiset Iahteet ja uutisiin epailevilla vastaavasti journalistiset ldhteet.

ALYPUHELIMEN KAYTTO UUTISVALINEENA YLEISTYY EDELLEEN

Dia 41: Uutisten seuraamiseen kaytetyt laitteet (sulkeissa osuudet vuonna 2021): Suomi

Alypuhelin on yha tarkedmpi viline uutisten seuraamiseen niin Suomessa kuin useimmissa
muissakin maissa. Tietokone oli aiemmin suomalaisten yleisin laite verkkouutisten seuraamiseen,
mutta vuonna 2019 alypuhelimia kayttivat jo yhtd monet. Nykyaan alypuhelin on selvasti
tietokonetta suositumpi. Tyypillisinta on kayttaa uutisten seuraamiseen seka tietokonetta etta
alypuhelinta. Pelkastdan alypuhelinta uutisten seuraamiseen kayttaa lahes neljannes
suomalaisista. Tabletin uutiskaytto yleistyi vuoteen 2016 mutta on ollut sen jalkeen laskussa.
Koranapandemia ei nayta aiheuttaneen muutosta ndihin jo pitkdan jatkuneisiin trendeihin.

Dia 42: Eri laitteilla viikon aikana uutisia seuranneet sukupuolittain ja ikaryhmittdin: Suomi

Naisilla dlypuhelimen kaytto uutisten seuraamiseen on vield miehiakin yleisempaa. Samoin nuoret
kdyttavat sitd tdhan tarkoitukseen idkkdaampia todennikdisemmin. Alypuhelin on yleisin viline
verkkouutisten seuraamiseen nyt jo kaikissa ikaryhmissa. Viela vuonna 2021 tietokone oli yleisin yli
65-vuotiaiden ryhmadssa. 45 vuotta tayttdneet suosivat tablettia selvasti nuorempia enemman.
Televisiosta verkkouutisia seuraa 15 prosenttia suomalaisista, ja erot sukupuolten ja ikdryhmien
kesken ovat pienii. Alykellon ja -rannekkeen seka alykaiuttimen uutiskayttd® on Suomessa vield
marginaalista.

11



Diat 43 ja 44: Eri laitteilla uutisia seuranneet 2015-2022 ikdryhmittdin: Suomi

Alypuhelimen uutiskdytdn omaksuminen on ollut selvisti nopeampaa nuorilla kuin
ikddntyneemmilla. Nuoret ovat myos selvasti ikdantyneempia yleisemmin luopuneet tabletin ja
tietokoneen uutiskaytosta. Verkkotelevision uutiskaytto on lisaantynyt eri ikaryhmissa hieman
eritahtisesti, mutta nyt kayttdjien osuus on molemmissa ikaryhmissa sama.

Dia 45: Aamun ensimmadiset uutisvalineet: 14 maata

Uutisvalineiden sijoittumisessa aamun rutiineihin on huomattavia eroja eri maiden kesken.
Norjassa dlypuhelin on selvasti yleisin aamun ensimmainen uutisvaline, kun Japanissa puolestaan
televisio on ylivoimainen. Suomessakin dlypuhelin on suosituin. Suomi ja Hollanti ovat vertailun
maista ainoat, joissa vahintdaan kymmenen prosenttia vastaajista katsoo aamun ensimmaiset
uutisensa painetusta sanomalehdesta. Yhdysvalloissa perati 10 prosenttia vastaajista sanoo, ettei
katso aamulla uutisia mistaan. Suomessa, Norjassa ja Irlannissa osuus on vertailun pienin, 3
prosenttia. Irlannissa ja Saksassa lahes kolmannes vastaajista kuulee aamun ensimmaiset uutiset
radiosta.

Dia 46: Aamun ensimmadiset uutisvalineet 2016, 2019 ja 2022: Suomi

Suomessa selvimmat muutokset aamun ensimmaisten uutisten lahteissa vuoden 2016 jalkeen ovat
painetun sanomalehden osuuden vaheneminen 20 prosentista 10 prosenttiin seka alypuhelimen
osuuden kasvu 20 prosentista 36:een. Kuten osuus uutisvalineena yleisestikin, tietokoneen osuus
my06s aamun ensimmaisten uutisten lahteena on pienentynyt. Radion osuus on vuodesta 2016
vahentynyt saman verran, mutta vuodesta 2019 osuus on pysynyt samana. Television osuus on
pysynyt koko ajan noin 20 prosentissa.

Dia 47: Aamun ensimmaiset uutisvalineet vaestoryhmittdin: Suomi

Aamun ensimmaiset uutislahteet eroavat selvasti eri vaestoryhmien kesken. Naiset katsovat
aamun ensimmaiset uutiset miehia tyypillisemmin adlypuhelimelta, kun miehille on naisia
tyypillisempaa katsoa ne tietokoneelta. Alypuhelin on silti miehillekin tyypillisin aamun
ensimmainen uutisvaline. Yli puolet (56 %) alle 45-vuotiaista katsoo aamun ensimmaiset uutiset
dlypuhelimelta, kun tata vanhemmilla osuus on vain vajaa neljannes (23 %). Television kohdalla
tilanne on pdinvastainen: alle 45-vuotiasta se on aamun ensimmainen uutisvaline 12 prosentille,
kun tata vanhempien keskuudessa osuus on 27 prosenttia. Alle 35-vuotiaista vain 2 prosenttia
kdyttaa tablettia aamun ensimmaisena uutisvalineena, kun kaikilla muilla ikaryhmilld osuus on
noin 6 prosenttia. Ainoastaan 65 vuotta tayttaneet saavat aamun ensimmaiset uutiset
keskimaaraista yleisemmin sanomalehdesta. Heilld osuus on 23 prosenttia, kun 55—64-vuotiailla
osuus on 11 prosenttia ja alle 35-vuotiailla vain 2 prosenttia.

Ikdluokittainen tarkastelu osoittaa selvasti, ettd painettu sanomalehti on menettamassa
perinteisen roolinsa aamurutiineissa. Ensisijainen aamun uutisvaline on jo nyt dlypuhelin, ja sen
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aseman voi olettaa edelleen vahvistuvan tulevaisuudessa. Televisio, radio ja tietokone nayttavat
kuitenkin sailyttavan asemiaan osan vaestosta seuraamina aamun uutisvalineina.

Dia 48: Aamun ensimmadisten uutisten lahteet verkossa: 14 maata

Suomalaisten tapa menna verkossa suoraan uutismedian sivuille tai sovelluksiin tulee selvasti esiin
my0s tarkasteltaessa aamun ensimmaisiad uutislahteitd. Norjassakin aamun ensimmaiset uutiset
uutissivustolta tai -sovelluksesta hakevien osuus on suuri. Sosiaalisen median kdyttajien osuus taas
on suurin Italiassa, Espanjassa, Irlannissa, Australiassa ja Ranskassa. Uutislinkkeja koostavat
palvelut korostuvat erityisesti Etela-Koreassa. Sahkopostin kayttajien osuus on Yhdysvalloissa
varsin korkea, mika kertoo uutiskirjeiden suosiosta. Podcastit tarjoavat aamun ensimmaiset
uutiset vain harvoille.

TIKTOK JA INSTAGRAM LISAAVAT SUOSIOTAAN

Dia 50: Suosituimmat sosiaalisen median palvelut, kdytt6 kaikkiaan: Suomi

Sosiaalisen median palveluista erityisesti WhatsApp ja Instagram ovat viime vuosina lisanneet
suosiotaan niin Suomessa kuin kansainvalisestikin. Suomessa WhatsApp piti tana vuonna niukasti
suosituimman palvelun asemansa, mutta kayttdajamaara ei enaa kasvanut viime vuodesta. Sen
sijaan TikTok on nopeasti noussut merkittavaksi sosiaalisen median palveluksi. Tand vuonna sita
kayttdaa Suomessa jo 17 prosenttia aikuisvaestosta, eli se on kutakuinkin yhta suosittu kuin Twitter
ja Pinterest. Suosituimman kotimaisen sosiaalisen median palvelun, Suomi24:n viikkotavoittavuus
on pudonnut kahdeksassa vuodessa 25:sta 13 prosenttiin

Dia 51: Suosituimmat sosiaalisen median palvelut taustaryhmittdin, kaytt6é kaikkiaan: Suomi

Sukupuoli ja ikd erottelevat sosiaalisen median kayttoa selvasti. Naiset ja nuoret kayttavat
suosituimpia palveluja miehia ja iakkdampia yleisemmin. Poikkeuksia ovat kuitenkin YouTube,
Twitter, LinkedIn ja Reddit, jotka ovat enemman miesten suosiossa. Snapchatin ja TikTokin
kayttajakunta painottuu vahvasti alle 25-vuotiaisiin, joskin varsinkin TikTokilla on kayttajia myos
vanhemmissa ikdaryhmissa. 45 vuotta tayttaneista TikTokia kdyttaa 9 prosenttia. Facebookin ja
Suomi24-palvelun kayttajaosuuksiin ei idllda ndyta juuri olevan vaikutusta.

Dia 52: Sosiaalisen median uutiskdytt6: 39 maata.

Sosiaalisen median palvelut eivat ole varsinaisia uutismedioita, mutta niillekin uutiset ovat
tarkeita. Ajankohtaisia uutisaiheita kommentoidaan sosiaalisessa mediassa, ja uutisjuttuja jakavat
sielld niin uutismediat itse kuin muutkin sosiaalisen median kayttajat. Sosiaalisen median eri tavoin
uutisiin kytkeytyvia kayttotapoja kutsutaan tassa uutiskaytoksi. Uutiskaytto sisaltaa uutisten
lukemisen ja katselun lisaksi myos niiden hakemisen, jakamisen ja niista keskustelun.
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Suomessa sosiaalisen median uutiskaytté on useimpiin muihin vertailun maihin ndhden vahaista.
Sosiaalista mediaa kertoo kayttavansa uutisten hakemiseen, lukemiseen, katsomiseen, jakamiseen
tai niista keskustelemiseen 52 prosenttia suomalaisvastaajista. Myds muissa Pohjoismaissa osuus
on noin 50 prosenttia. Kaikkein suurin sosiaalisen median uutiskayttdjien osuus on Thaimaassa (94
%) ja Perussa (93 %). Vahaisin se on Isossa-Britanniassa (44 %), Japanissa (45 %) ja Saksassa (45 %).

Dia 53: Suositummat sosiaalisen median palvelut uutiskdaytéssa: Suomi

Sosiaalisen median uutiskaytdssa Facebook on muihin palveluihin verrattuna Suomessa edelleen
ylivoimainen. YouTuben uutiskayttdjien maaran kasvu on kdaantynyt laskuun mutta Instagramin ja
WhatsAppin uutiskayton kasvutrendi nayttaa ehka hieman tasaantuen jatkuvan.

Dia 54: Sosiaalisen median palvelujen kdytt6 uutisten lukemiseen, katselemiseen, jakamiseen ja
niista keskusteluun vaestoryhmittdin: Suomi

Nuoret kaytavat sosiaalista mediaa myds uutisten seuraamiseen, jakamiseen ja niista keskusteluun
vanhempia ikaryhmia yleisemmin. Muiden ikaryhmien tavoin my6s nuorten uutiskaytto painottuu
sosiaalisessa mediassa Facebookiin. Kaikkein nuorimmassa ryhmassa myos YouTubea ja
Instagramia kayttaa noin viidennes uutisten hakemiseen, lukemiseen, katsomiseen, jakamiseen tai
niista keskusteluun. Nuorimmassa ikaryhmdssa Twitterinkin uutiskayttd on varsin yleista (12 %). Se
on samaa luokkaa kuin Redditin (10 %) ja Snapchatin (16 %) kadytto. TikTokin uutiskdyttd on
hieman harvinaisempaa. 55 vuotta tayttaneista yli puolet sanoo, ettei ole kdayttanyt mitaan
mainituista sosiaalisen median palveluista uutisten lukemiseen, katselemiseen jakamiseen tai
niista keskusteluun.

UUTISISTA MAKSAA EDELLEEN NOIN VIIDENNES SUOMALAISISTA

Dia 56: Verkkouutisista vuoden aikana maksaneet: 37 maata

Verkkouutisista maksavien osuus ei Suomessa ole parin viime vuoden aikana juuri muuttunut. Nyt
osuus on 19 prosenttia. Muihin maihin verrattuna verkkouutisista maksaneiden osuus on
Suomessa hieman keskimaaraistd suurempi. Maksaneiden osuus on suurin Norjassa (41 %) ja
toiseksi suurin Ruotsissa (33 %). Norjassa osuus kuitenkin pieneni edellisesta vuodesta 4
prosenttiyksikolld, kun Ruotsissa se kasvoi 3 prosenttiyksikolld. Useimmissa maissa verkkouutisista
maksaneiden osuus on viime vuosina yleensa kasvanut. Viime vuodesta osuus kuitenkin laski
useissa maissa. Norjan lisaksi laskua oli esimerkiksi Puolassa, Romaniassa, Portugalissa, Bulgariassa
ja Unkarissa. Saksassa maksaneiden osuus kuitenkin kasvoi viidelld prosenttiyksikolla.

Dia 57: Verkkouutisten maksutavat: Suomi

Suomessa verkkouutisista maksetaan yleensa jatkuvina tilauksina, tyypillisesti joko pelkkina
digitilauksina tai yhdistelmatilauksina painetun lehden kanssa. Kustantajien tavoitteena nayttaa
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ensisijaisesti olevan maksumuuriin tormanneiden lukijoiden saaminen tilaajiksi. Esimerkiksi
Helsingin Sanomat tarjosi toukokuussa 2022 pelkastaan tilaajille tarkoitettua juttua klikanneelle
joko kahden viikon automaattisesti paattyvaa ilmaistilausta tai kestotilausta alennettuun hintaan.

Dia 58: Verkkouutisista vuoden aikana maksaneet taustaryhmittdin: Suomi

Suomessa nuoret, hyvatuloiset, korkealle koulutetut, seuraamiinsa uutisiin luottavat, uutisointiin
osallistuvat ja uutisensa suoraan uutismedian sivuilta hakevat maksavat verkkouutisista muita
tyypillisemmin. Miesten ja naisten kesken ei nyt ole uutisista maksamisessa eroa. Vield vuonna
2021 miehet (22 %) maksoivat uutisista hieman naisia (19 %) yleisemmin.

Uutisointiin osallistuminen tarkoittaa tdssa uutisista keskustelua, niilden kommentointia tai
jakamista. Tallainen aktiivisuus kertoo siita, etta uutiset koetaan relevanteiksi ja niita kdytetaan
sosiaalisen vuorovaikutuksen valineena. Uutisointiin talla tavalla osallistuvista selvasti
osallistumattomia suurempi osuus maksaa verkkouutisista.

My0s paaasiallinen tapa hakeutua verkkouutisten pariin kytkeytyy niista maksamiseen. Kaikkein
tyypillisimmin uutisista maksavat he, joille uutiskirjeet tai -halytykset ovat paaasiallinen tapa
hakeutua uutisten pariin. Heidan osuutensa on kaikkiaan kuitenkin hyvin pieni. Valtaosa
vastaajista hakee verkkouutisensa padasiassa suoraan uutissivuilta tai -sovelluksista, eika
maksaneiden osuus heidan keskuudessaan juuri poikkea keskimaaraisesta. Sen sijaan padasiassa
uutislinkkeja koostavien sivustojen tai sosiaalisen median kautta uutisia hakevien piirissa
verkkouutisista maksaminen on keskimaardista harvinaisempaa.

Luottamus uutisiin yleisesti ei nayta kytkeytyvan niistd maksamiseen. Sen sijaan itse seuraamiinsa
uutisiin luottavat maksavat uutisista tyypillisemmin kuin ne, jotka eivat niihin luota.

Dia 59: Verkkouutisista maksaneiden ja niista maksamattomien 10 suosituinta
verkkouutismediaa: Suomi

Verkkouutisista maksavat seuraavat keskimaaraista yleisemmin myds verkon maksuttomia
uutissisaltdéja mutta maksavat maksullisista verkkouutisista siitd huolimatta. Verkkosisalloista
maksamattomat puolestaan seuraavat vain iltapadivalehtien verkkouutisia yhta yleisesti kuin
verkkosisall6ista maksavat.

Vuoden 2021 tuloksiin verrattuna huomionarvoista on, etta Yleisradion uutisten kaytto uutisista
maksavien keskuudessa notkahti selvasti. Talle on vaikea keksia mitaan erityista selitystda. MTV:n
tavoittavuus puolestaan heikkeni verkkouutisista maksamattomien keskuudessa 3
prosenttiyksikolld, mita voi selittda vuoden 2021 poikkeuksellisen korkea tavoittavuus. Vastaavasti
Kauppalehden tavoittavuuden kasvu maksaneiden keskuudessa parani nyt saman verran kuin mita
se heikkeni edellisena vuonna. lltalehden tavoittavuutta verkkouutisista maksaneiden keskuudessa
voi lisata se, ettd lehden kevaalld 2021 perustama Plus-palvelu on tuonut lehdelle maksavia
kayttajia.
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Dia 60: Viikkotavoittavuus verkossa uutisista maksamattomien keskuudessa: Suomi

Maksumuurien kaytto on vakiintunut suomalaissa sanomalehdissa vuoden 2015 jalkeen. Kevaalla
2015 vain yhdeksan paivalehtea 28:sta kaytti maksumuuria, kun vuonna 2019 se oli kaytossa jo
kaikilla. Maksumuurien kdyttdéa on taman jalkeen kehitetty ja kokeiltu niin, ettd koko ajan jonkin
verran juttuja on voinut lukea myds maksutta. Maksumuuria kayttavat viestimet ovat melko
vakaasti tavoittaneet koko ajan myds maksamattomia kayttdjia samalla kun maksuttomien
uutismedioiden kaytté on heidan keskuudessaan yleistynyt.

Dia 61: Mediatilausten maara eri palveluissa: Suomi

Jos verkkouutisia tilataan, tilauksia tehdaan tyypillisesti vain yksi. Tata selittaa se, etta maksavan
yleisdn ajasta ja rahasta kilpailevat uutismedian lisaksi myds monet muut mediapalvelujen
tarjoajat. Suosituimpia tilattavia mediapalveluja Suomessa ovat televisio- ja elokuvapalvelut, kuten
Netflix ja Disney+. Myds musiikkipalveluja (esim. Spotify) tilataan paljon. Etenkin televisio- ja
elokuvapaketteja voidaan tilata usealtakin toimittajalta. Uutisten tilaaminen verkosta ei ole yhta
suosittua. Kaikista suomalaisvastaajista 10 prosenttia tilaa yhden uutisjulkaisun, 3 prosenttia kaksi
ja yksi prosentti kolme tai useampia.

Dia 62: Eniten tilatut verkkojulkaisut: Suomi

Verkkouutisten tilaaminen keskittyy Suomessa voimakkaasti Helsingin Sanomiin. Sen kertoo
tilanneensa puolet digitilauksen tehneista. lltalehden uuden Plus-palvelun tilaajien ja
Kauppalehden tilaajien osuus on 12 prosenttia. Aamulehden tilaajien osuus on 9 prosenttia.
Vahintdan yhden alueellisen tai paikallisen uutismedian tilanneita on 39 prosenttia kaikista
uutisten digitilauksen tehneista. Yksittdisten toimittajien uutiskirjeilld, podcasteilla tai YouTube-
kanavilla ei Suomessa juuri ole maksavia tilaajia.

Dia 63: Uutismedioihin rekisteréityminen: 22 maata

Verkkomedian tilaaminen edellyttda samalla aina myos rekisterditymistda median kayttajaksi, mika
parantaa mediatalojen mahdollisuuksia kerata kayttdjakohtaista dataa. Kayttajadataa voidaan
hyodyntaa mainosten kohdentamiseen ja myds sisaltdjen painottamaiseen kunkin kayttajan
oletetun kiinnostuksen mukaisesti. Rekisterditymista voidaankin ehdottaa myos pelkastaan
maksuttomien sisdltojen kayttajille tai se voi olla myo6s edellytys sivuston kaytolle.

Reilu neljannes suomalaisvastaajista kertoo rekisterdityneensa joko yhdelle (12 %) tai useammalle
(15 %) verkkouutiskanavalle viimeisen vuoden aikana. Kansainvalisesti verraten rekisterdityneiden
osuus on keskitasoa. Vertailuun osallistuneista maista yleisinta rekisterdityminen on Portugalissa,
Brasiliassa ja Norjassa, kun harvinaisinta se on Japanissa, Isossa-Britanniassa ja Saksassa. Norjassa
ja Portugalissa huomattavan moni kertoo rekisterdityneensa useampaan kuin yhteen
uutispalveluun.
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Dia 64: Luottamus rekisterdintitietojen kdyton vastuullisuuteen: 22 maata

Suomessa luotetaan uutisiin kansainvalisesti verraten keskimaardista enemman, ja samoin
luotetaan siihen, ettd uutismediat kayttavat tietoja vastuullisesti. Myos verkkokauppiaiden
vastuullisuuteen tietojen kayttoon luottaa lahes puolet suomalaisvastaajista, kun sosiaalisen
median sivustoihin luottaa alle kolmannes. Suomalaisvastaajien keskuudessa ero luottamuksessa
uutismedian ja sosiaalisen median vastuullisuuteen on vertailun suurin. Myds muissa maissa
luotetaan tyypillisemmin uutismedian kuin sosiaalisen median vastuullisuuteen tietojen kaytossa.
Sen sijaan verkkokauppiaita pidetdan tdssa asiassa uutismediaa vastuullisempina Puolassa, Isossa-
Britanniassa ja muutamissa muissa maissa.

PODCASTIT JA UUTISVIDEOT TAYDENTAVAT TEKSTIMUOTOISIA UUTISIA VERKOSSA

Dia 66: Verkkouutisten lukeminen ja verkon uutisvideoiden katsominen: Suomi

Sosiaalisen median alustojen videoihin ja visuaalisuuteen nojaavat palvelut sekd podcastien
kasvava suosio ovat kannustaneet uutismedioitakin kehittamaan uutisten ja feature-juttujen
esitysmuotoja, jotka hyodyntavat uusilla tavoilla monimediaalista digitaalista tarinankerrontaa.
Tavanomaisemmat uutisvideot vakiinnuttivat paikkansa uutissivustoilla jo vuosia sitten. Tasta
huolimatta video- ja dadnisisallot useimmissa uutismedioissa lahinna taydentavat tekstimuotoisia
juttuja. Myos kayttajista suurin osa sanoo lukevansa verkossa uutiset enimmakseen tekstina.
Suomalaisvastaajien keskuudessa uutisvideoiden suosio on vajaassa kymmenessa vuodessa
lisddntynyt vain hieman.

Dia 67: Verkkouutisten lukeminen ja verkon uutisvideoiden katsominen taustaryhmittdin: Suomi

Mieltymykset tekstimuotoisten uutisten ja uutisvideoiden suhteen eroavat selvasti sukupuolten
kesken. Miehet suosivat naisia yleisemmin videoita. My6s kyselyn nuorimmassa ikaryhmassa
uutisvideoita suositaan keskimaaraista yleisemmin. Satunnaisten uutisvideoiden katselijoiden
osuus on suurin keski-ikdisten joukossa ja Iahinna vain tekstiuutisia lukevien osuus 65 vuotta
tayttaneiden keskuudessa.

Dia 68: Podcastien kuukausitavoittavuus: 15 maata

Viime vuosina kiinnostus verkon danisisaltoihin on lisdantynyt. Radiolahetyksia on jo pitkdan
voinut kuunnella myds verkosta, ja tarjolla on valtava maara vain verkossa toimivia radioasemia.
Sittemmin suosiotaan ovat lisdnneet erityisesti podcastit. Podcastin maéaritelma ei ole lainkaan
selvd, mutta ero nettiradioon on ainakin se, ettd podcastit eivat tarjoa ldhetysvirtaa, vaan kukin
ohjelmajakso on julkaisun jalkeen ladattavissa kuuntelijan haluamana ajankohtana. Podcastien
aiheet voivat olla periaatteessa mitd vain.

Podcastien suosio vaihtelee maittain, ja monissa maissa suosio on ollut kasvussa. Tassa
tarkastelluista maista kuuntelu on yleistynyt eniten Hollannissa, Norjassa ja Belgiassa, mutta myos
Suomessa podcastien tavoittavuus on kohentunut selvasti neljassa vuodessa. Vuoden 2020 jalkeen
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kuuntelijoiden osuus Suomessa on kuitenkin pysynyt kutakuinkin ennallaan. Italia poikkeaa muista
vertailun maista siina, etta siella podcastien tavoittavuus on viime vuosina hieman heikentynyt.

Dia 69: Podcastien kuuntelu aihepiireittdin ja taustaryhmittdin: Suomi

Suomessa miehet kuuntelevat podcasteja hieman yleisemmin kuin naiset ja nuoret selvasti
yleisemmin kuin vanhat. Alle 35-vuotiaista 53 prosenttia kertoo kuunnelleensa podcasteja
viimeisen kuukauden aikana (2021: 55 %, 2020: 52 %, 2019: 43 %, 2018: 41 %), kun 35 vuotta
tayttaneilld osuus on vain 23 prosenttia (2021: 20 %, 2020: 22 % 2019: 20 %, 2018: 19 %).
Podcastien kuuntelu on siis viime vuosina yleistynyt nimenomaan nuorten keskuudessa, kun
iakkaampien joukossa podcasteja kuuntelevien osuus on kasvanut vain vahan. Tana vuonna
podcastien tavoittavuus 25—34-vuotiaiden keskuudessa kuitenkin heikkeni hieman, kun taas tata
vanhemmissa ikdaryhmissa tavoittavuus hieman parani edellisvuodesta.

NELJANNES SUOMALAISISTA TOIVOO UUTISMEDIALTA SELVAA KANTAA ILMASTOTOIMIEN
PUOLESTA

Dia 71: Nakemykset uutismedian roolista ilmastonmuutosjulkisuudessa: 39 maata

Suomessa on totuttu uutismediaan, joka tarkkailee poliittisesti latautuneita kiistoja ikdan kuin
sivustaseuraajan nakékulmasta valttaen sitoutumasta minkaan tietyn poliittisen osapuolen
kantoihin. Suurin osa suomalaisista my0ds ainakin yleisella tasolla ajattelee, etta juuri tallaista
uutismedian pitaakin olla. IImastonmuutosteeman yhteydessakin suomalaiset tavallisemmin
odottavat uutismedialta neutraaliutta kuin asettumista ilmastonmuutoksen torjunnan puolelle tai
sitd vastaan. Kantaaottavuutta toivovia on kuitenkin enemman kuin heita oli edellisind vuosina
asiasta yleisella tasolla kysyttdaessa. Kansainvalisesti verraten journalismin neutraaliutta
kannattavien osuus on Suomessa ilmastomuutosteeman yhteydessa korkea.

Dia 72: Nakemykset uutismedian roolista ilmastonmuutosjulkisuudessa taustaryhmittdin: Suomi

Miesten ja naisten mielipiteissa uutismedian roolista ilmastonmuutosjulkisuudessa ei juuri ole
eroa, mutta nuoret odottavat medialta selvasti yleisemmin kantaaottavuutta kuin
ikddntyneemmat. Vasemmistoon itsensa asemoivat odottavat journalismilta selvasti aktiivisempaa
otetta ilmastonmuutostoimien puolesta kuin oikeistoon itsensd asemoivat.
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