UUTISMEDIA VERKOSSA 2023: DIASELOSTEET

Dia 3: Tausta ja metodologia

Oxfordin yliopiston Reuters-instituutin Digital News Report -tutkimuksessa selvitetaan uutisten
kayttoa erityisesti verkkomediassa. Tutkimus tehtiin vuonna 2023 kahdennentoista kerran, ja
siihen osallistui nyt 46 maata. Osassa maista otos ei kuvaa koko vdestdd, vaan esimerkiksi lahinna
kaupungeissa asuvaa tai tietyn kielisia ihmisia. Tassa esityksessa huomio on paaasiassa Suomen
tuloksissa, ja kansainvalisia vertailuja tehdaan niiden 38 maan kesken, joissa vertailtavuus on hyva.

Suomi oli mukana nyt yhdeksatta kertaa. Tutkimus perustuu tammi-helmikuussa 2023 tehtyyn
verkkokyselyyn, josta vastasi YouGov-tutkimuslaitos. Kussakin maassa vastaajat koottiin ja aineisto
painotettiin niin, ettd tulokset edustavat kunkin maan 18 vuotta tayttanytta vaestoa ian,
sukupuolen ja asuinalueen suhteen. Lisdksi vuodesta 2019 alkaen aineisto on sovitettu Suomen ja
useimpien muiden maiden osalta edustamaan vaestda myos koulutustason suhteen.

Osassa maista (Yhdysvallat, Norja, Ruotsi, Tanska, Italia, Iso-Britannia) aineisto painotettiin jo
vuonna 2021 vastaajien poliittisen asennoitumisen suhteen. Vuodesta 2022 alkaen sama painotus
on tehty myods Suomen, Ranskan, Saksan, Puolan, Kanadan ja Australian osalta. Suomessa
painotuksen vertailukohta on vuoden 2019 eduskuntavaalitulos.

Aiempina vuosina vastaajista karsittiin pois ne, jotka eivat olleet kuukauteen seuranneet uutisia.
Vuonna 2021 tasta kaytannosta luovuttiin, ja otos edustaa nyt paremmin vaestda. Otoksessa ei ole
yldikarajaa. Vastaajat eroavat vdestosta siten, etta heilla kaikilla on internet-yhteys. Suomessa
ilman internet-yhteytta on noin 6 prosenttia vdestdsta. Vanhimpien kansalaisten joukossa
internetia kayttamattomien osuus on suurempi, minka vuoksi erityisesti heidan osaltaan tulokset
poikkeavat koko ikdluokasta. Kussakin maassa tutkimukseen osallistui noin 2000 vastaajaa.
Tutkimusmenetelmia kuvataan tarkemmin Reuters Institute Digital News Report -hankkeen
verkkosivuilla (http://www.digitalnewsreport.org/).

Tutkimuksen koordinoinnista Suomen osalta vastasi Media-alan tutkimussaatio. Raportin koosti
tutkija Esa Reunanen Tampereen yliopiston Journalismin, viestinnan ja median
tutkimuskeskuksessa (COMET).

JO LAHES NELJANNES SUOMALAISISTA SEURAA UUTISIA VAIN VERKOSTA

Dia 5: Perinteinen media ja verkkomedia uutisldhteina: Suomi

Perinteisten uutislahteiden (painetut lehdet, radio, televisio) tavoittavuus notkahti hieman vuonna
2023 samalla, kun digitaalisten uutislahteiden tavoittavuus pysyi ennallaan. Tasta huolimatta
perinteisilld uutisldhteilld on edelleen tarked asema osana suomalaisten media-arkea.


http://www.digitalnewsreport.org/

Dia 6: Uutisia seka verkosta ettd perinteisistd vilineista tai vain jommastakummasta
seuranneet: Suomi

Tyypillisimmin ihmiset seuraavat uutisia seka verkosta etta perinteisista uutislahteista.
Uutismediaa ainoastaan verkosta seuraavien osuus on vuodesta 2015 yli kaksinkertaistunut ja
kasvoi nyt jo ldhes neljannekseen. Pelkdstaan perinteisista lahteista uutisia seuraavien osuus on
viime vuodet ollut kymmenen prosentin luokkaa.

Dia 7: Eri viestinten kaytto uutislahteena: Suomi

Viestintyyppikohtaisessa tarkastelussa notkahdus perinteisten uutisldhteiden tavoittavuudessa ei
ole yhta ilmeinen. Tavoittavuus heikkeni nopeasti vuosikymmenen vaihteeseen saakka mutta on
sen jalkeen tasoittunut. Painettujen sanomalehtien pitkaan jatkunut laskutrendi on kuitenkin
selva.

Dia 8: Padasialliset uutislahteet 2015-2023: Suomi

Median uutiskdayton muutokset vaikuttavat myds siihen, mista valineista ihmiset kertovat
pddasiallisesti seuraavansa uutisia. Verkkouutisten kdyton tasaantuminen talla vuosikymmenella
seka painettujen lehtien laskutrendi ndakyvat myos tassa tarkastelussa. Verkkoa kayttaa
padasiallisena uutislahteenaan reilu puolet suomalaisista ja perinteista televisiota noin kolmannes.

Dia 9: Padasialliset uutislahteet ikdaryhmittdin: Suomi

Uutislahteiden kayttd on eriytynyt selvasti ikaryhmittdin. Alle 55-vuotiaille verkko on
padasiallisena uutislahteena jo ylivoimainen. Uutisten seuraaminen televisiosta puolestaan
painottuu vanhempiin ikdluokkiin. Nuorin, 18—24-vuotiaiden ikaryhma, erottuu muista erityisesti
siind, etta sen piirissa jo kolmasosa ilmoittaa sosiaalisen median paaasialliseksi uutislahteekseen.
Osuus myos kasvoi selvasti edellisestd vuodesta.

Dia 10: Painetun lehden ja verkkoversion viikkotavoittavuus: Suomi

Edellisissa dioissa esitetyt tulokset perustuvat kysymyksiin, joissa tiedusteltiin erilaisten
mediatyyppien kayttoad uutisten seuraamiseen (dia 7). Taman lisdksi tutkimuksessa kysyttiin myos,
missd maarin vastaajat seuraavat uutisia eri medianimikkeista perinteisten jakelukanavien (radio,
televisio, painettu lehti) ja verkon (tietokone, matkapuhelin, tabletti, e-lukija) kautta. Ndiden
kysymysten perusteella on mahdollista analysoida tarkemmin kysymyksissa lueteltujen
painettujen lehtien ja niiden verkkoversioiden kayton kehitysta. Lehtien kokonaistavoittavuus on
tdman analyysin mukaan 91 prosenttia. Nuorilla aikuisilla (18—34) se on 86 prosenttia ja 35 vuotta
tayttaneilld 93 prosenttia. Kokonaistavoittavuus on viime vuosina pysynyt melko vakaana samoin
kuin verkkolehtien lukeminen. Sen sijaan painettujen lehtien lukeminen on viahentynyt tasaisesti ja



pelkastdan verkkolehtia lukevien osuus on hiljalleen kasvanut. Pelkdn painetun lehden lukijoiden
osuus vahenee hitaasti ja on nyt 8 prosenttia.

Dia 11: Tavoittavimmat uutismediat perinteisissa kanavissa (printti, radio televisio) 2018-2023:
Suomi

Muutokset viestinten tavoittavuudessa vuodesta 2022 vuoteen 2023 ovat melko pienida myos
medianimekkeittdin tarkastellen. Perinteisissa jakelukanavissa Yleisradion ja MTV3:n
televisiouutiset ovat edelleen suomalaisten tarkeimmat uutislahteet, joskin niiden tavoittavuus on
viidessa vuodessa hieman heikentynyt. AlfaTV:n lopetettua toimintansa marraskuussa 2022 Yle ja
MTV3 ovat kdytanndssa Suomen ainoat uutis- ja ajankohtaisohjelmia lahettavat televisiokanavat.
Myds maakuntalehtien, paikallislehtien, Helsingin Sanomien ja ilmaisjakelulehtien
printtitavoittavuus on heikentynyt. Painettujen iltapaivalehtien tavoittavuus sen sijaan koheni
selvasti edellisvuodesta. Myos kaupallisten radiokanavien uutisten tavoittavuus koheni hieman.

Dia 12: Tavoittavimmat uutismediat verkossa 2018-2023: Suomi

Verkossa suomalaisten ylivoimaisesti suositummat uutismediat ovat llta-Sanomat ja lltalehti. Niita
seuraa viikoittain yli puolet Suomen aikuisvaestdsta, ja tavoittavuus on viiden vuoden aikana
vaihdellut vain vahan. Yleisradio on verkon kolmanneksi tavoittavin uutismedia. Sen suosio on
kasvanut vuodesta 2018, ja tavoittavuus oli korkeimmillaan koronavuonna 2021. Myds MTV:n
uutisten tavoittavuus oli suurimmillaan tuolloin. Helsingin Sanomilla vaihtelua on ollut vahemman,
ja maakuntalehtien sekd Kauppalehden verkkotavoittavuus on viidessa vuodessa hieman
heikentynyt.

SOSIAALINEN MEDIA LISAA SUOSIOTAAN NUORTEN AIKUISTEN UUTISVAYLANA

Dia 14: Vaylat verkkouutisiin: 38 maata

Verkko on uutismedialle entista kilpailullisempi toimintaymparisto. Uutiset levidvat nopeasti
verkon eri palveluissa, ja niita voi hakea paitsi suoraan uutismedian sivuilta myds monenlaisten
uutisia koostavien palvelujen ja hakukoneiden avulla. Tassa kilpailussa mediayhtiot markkinoivat
omia medianimekkeitdan ja yrittava saada ihmisia kdyttamaan sovelluksiaan. Mediayhtidille on
edullista, etta yleis6 tulee suoraan niiden sivuille ja sovelluksiin sen sijaan, ettd se seuraisi
satunnaisesti eri uutislahteita vaikkapa sosiaalisen median alustoilla.

Suomessa uutismedialla on kansainvalisesti verraten varsin hyva yhteys yleisdihinsa. Kyselyn
suomalaisvastaajista 69 prosenttia hakee uutisensa suoraan uutismedian sivuilta tai sovelluksesta
ja 48 prosenttia sosiaalisen median, sanahakujen tai uutisportaalien kautta. Suoraan
uutissivustolle menevien osuus on korkea myds Norjassa (64 %), Ruotsissa (55 %), Tanskassa (53
%) ja Hollannissa (50 %), kun muissa vertailun maissa se jaa alle 50 prosentin. Suomessakin alle 35-
vuotiailla muut kanavat ovat jo hieman uutissivustoja suositumpia, kun taas 35 vuotta



tayttaneiden keskuudessa suoraan uutissivustolle tai -sovellukseen meno on viela
keskimaaraistakin yleisempaa.

Dia 15: Padasialliset vaylat verkkouutisiin: Suomi

Vaikka Suomessa uutissivustot ja -sovellukset ovat pitdneet vahvan asemansa uutisvaylana, ovat
sosiaalinen media ja hakukoneet kuitenkin viime vuosina lisdanneet suosiotaan. Uutismedian
sivustot ja sovellukset ovat useimmille suomalaisvastaajille myos tarkein padasiallinen uutisvayla.
Naisille sosiaalinen on paaasiallinen uutisvayla hieman yleisemmin kuin miehille. Miehet
puolestaan suosivat hieman naisia yleisemmin uutislinkkeja koostavia sivustoja.

Dia 16: Sosiaalinen media ja uutissivustot vaylina verkkouutisiin 2018-2023 ikaryhmittain:
Suomi

Sosiaalisen median kaytto vaylana uutisiin on keskimaarin lisdantynyt vertailun maissa ja suoraan
uutissivustoille menevien osuus vahentynyt. Suomessa osuudet ovat kuitenkin pysyneet melko
samoina. Suoraan uutissivustoille menevien osuus on padinvastoin pikemminkin kasvanut.
Ikaryhmien erot ovat kuitenkin suuria, ja nyt nuorimmassa ikaryhmassa sosiaalista mediaa
padasiallisena uutisvaylana kayttavien osuus ohitti ensimmaista kertaa padasiassa suoraan
uutissivuille menevien osuuden. Vield 2022 18—-24-vuotiaistakin 36 prosenttia kertoi hakevansa
uutiset padasiassa suoraan uutissivustolta ja vain 28 prosenttia kertoi saavansa ne pdaasiassa
sosiaalisen median kautta.

Dia 17: Uutismedian verkkosivut ja -sovellukset seka sosiaalinen media paaasiallisina
uutislahteina 2018-2023 ikaryhmittdin: Suomi

Suomen tulosten perusteella nayttaa silta, etta uutisten seuraaminen paaasiassa sosiaalisen
median kautta liittyy nuoreen ikdan, ja vanhetessaan ihmiset vahitellen alkavat hakea
verkkouutiset suoraan uutissivustoilta. On kuitenkin merkkeja siita, etta kysymys on paitsi idsta
myo6s sukupolvesta. Koko ikdnsa sosiaalisen median parissa elaneet niin sanotut ”sosiaalisen
median natiivit” eroavat mediakayttotottumuksiltaan heita hieman vanhemmista ”diginatiiveista”.

Uutisvaylia koskevassa analyysissa (dia 16) muutos nuorimmassa ikdryhmdassa nakyy Suomessa
ensimmaista kertaa vasta nyt, ja on viela mahdoton sanoa, onko kyse pidemman trendin alusta vai
ei. Paaasiallista uutislahdetta koskeva analyysi antaa tahan kuitenkin hieman lisdevidenssia. Viime
vuosikymmenen lopulla kaikki ikaryhmat olivat viela siirtymassa perinteisista uutisvalineista (radio,
tv, painetut lehdet) verkkomediaan, ja erityisesti perinteisen uutismedian verkkosivustot ja -
sovellukset lisdsivat suosiotaan paaasiallisina uutislahteina. Talla vuosikymmenella puolestaan
nimenomaan nuorimmissa ikaryhmissa sosiaalisen median suosio paaasiallisena uutislahteena on
kasvanut ja perinteisen median uutissivustojen ja -sovellusten suosio on heikentynyt. Diginatiivien
(25—-34-vuotiaat) ja sosiaalisen median natiivien (18—24-vuotiaat) kesken ei ndissa trendeissa
kuitenkaan ndy mainittavaa eroa.



Dia 18: Kasitykset uutisten yksil6ivasta valikoinnista: Suomi

Sen lisaksi, etta kayttdja voi eri reitteja itse hakeutua uutisten pariin, valintoja tehdaan myos
kayttdjan puolesta. Verkon eri palvelut oppivat kayttdjan toiminnan perusteella hanen
mieltymyksidaan ja tuovat esille kiinnostaviksi olettamiaan sisdltéja. On myds mahdollista, etta
sisaltoja tarjotaan sen perusteella, mita kayttajan kanssa yhteytta pitaneet ihmiset ovat pitaneet
kiinnostavana. Nama uudet, erilaisiin algoritmeihin perustuvat valintamenetelmat ovat tulleet
perinteisemman, toimittajan harkintaan perustuvan valikoinnin rinnalle. Omaan kayttéon
perustuvaa valintaa pitaa hyvana noin kolmannes suomalaisvastaajista, ja toimittajan tekemaa
valintaa noin neljannes (kuvio 13). Huonoimpana vaihtoehtona pidetdan ystdvien uutiskayttoon
perustuvaa valikointia. Kolmannes suomalaisista ei oikein osaa ottaa kantaa naihin
valikointitapoihin. Eri tapoihin myodnteisesti suhtautuvien osuus ei ole juuri muuttunut vuodesta
2016 vuoteen 2023. Vastaajille on voinut jadada hieman epaselvaksi, millaista juttujen valikointia
kyselyn vaittamilla lopulta tarkoitettiin. Monet ovat ehka intuitiivisesti pitaneet parhaana sita, etta
suositukset perustuvat heiddan omaan toimintaansa eivatka muiden tekemiin valintoihin.

Kyselyssa selvitettiin myds, kuinka huolissaan vastaajat ovat siita, etta uutisten tallainen
yksilokohtainen valikointi jattdisi heidat paitsi jostain tarkeasta tiedosta tai etta he jaisivat paitsi
heita haastavista nakdkulmista. Vuonna 2016 naista kysymyksista oli huolissaan reilu puolet
suomalaisvastaajista, kun vuonna 2023 huolestuneiden osuus jdi hieman alle puoleen (kuvio 14).
Yksiloidysta uutisvalinnasta huolestuneiden osuus nayttaa siis hieman vahentyneen seitsemassa
vuodessa, mika voi johtua siita, etta algoritmeihin perustuva valikointi ja suosittelu on tullut
ihmisille tutummaksi ja arkipaivaisemmaksi.

Dia 19: Verkkouutisten seuraamiseen kaytetyt laitteet 2018-2023: Suomi

Verkkouutisia seurataan aina jollain laitteella, ja my6s niiden kaytdssa on selvia trendeja. Naista
selkein on kdyton siirtyminen tietokoneelta matkapuhelimiin (kuvio 15). Tablettia on tarjottu
paperisen sanomalehden korvaavaksi kayttoliittymaksi, mutta sen suosio uutisvadlineena on viime
vuosina vahentynyt. Uudeksi valineeksi sen sijaan on noussut internetiin kytketty televisio. Sen
kaytto lisdantyi nyt selvasti.

UUTISET KIINNOSTAVAT JA NIISTA KESKUSTELLAAN MUTTA NIITA MYOS VALTELLAAN

Dia 21: Uutisista ”erittdin” tai ”varsin” kiinnostuneet: Suomi

Monissa maissa kiinnostus uutisiin on viime vuosina heikentynyt. Esimerkiksi Yhdysvalloissa
uutisista “erittain” tai “varsin” kiinnostuneiden osuus on pudonnut seitsemdassa vuodessa 67
prosentista 49 prosenttiin, Norjassa 62 prosentista 53 prosenttiin ja Ruotsissa 56 prosentista 48



prosenttiin. Suomalaisten kiinnostus uutisiin notkahti vuodesta 2018 vuoteen 2019, minka jalkeen
uutisista erittdin tai varsin kiinnostuneiden osuus on ollut noin kaksi kolmannesta. Osuus on
Suomessa edelleen vertailun suurin. Toiseksi suurin se on Perussa (59 %)

Dia 22: Uutisista "erittdin” tai ”varsin” kiinnostuneet taustaryhmittdin: Suomi

Kiinnostus uutisiin eriytyy selvasti vaestoryhmittdin. Korkeasti koulututtuja, hyvatuloisia, miehia ja
ikddntyneita uutiset kiinnostavat keskimaardista enemman. Miesten ja naisten kesken ero tosin on
varsin pieni.

Dia 23: Uutisten jakaminen, niista keskustelu ja muu osallistuminen uutisointiin: Suomi

Uutisten relevanssia kuvaa myds se, missa maarin niista keskustellaan ja missa maarin ihmiset
muutoin osallistuvat uutisointiin vaikkapa jakamalla juttuja sosiaalisessa mediassa tai lahettamalla
uutismedialle valokuvia. Suosituinta on edelleen uutisista keskustelu kasvokkain. Koronapandemia
aiheutti tahan notkahduksen, mutta nyt uutisista kasvokkain keskustelevien osuus on palannut
koronaa edeltavalle tasolle.

Verkossa uutisten kommentoinnissa, jakamisessa ja niista keskustelussa ei edellisesta vuodesta ole
suuria muutoksia. Pidemman ajan trendi nayttaa olevan pikemminkin uutisten merkityksen
vaheneminen sosiaalisen median vuorovaikutuksessa kuin sen kasvu. Erityisesti uutisten
jakaminen ja niiden kommentointi nayttdaa vahentyneen, kun taas uutisista keskustelu on pysynyt
kutakuinkin ennallaan. Pikaviestipalvelut ovat lisdnneet suosiotaan uutisten jakamisen valineena
samalla kun uutisia sosiaalisen median palvelujen kautta jakavien osuus on pienentynyt.

Dia 24: Uutisointiin osallistuminen eri maissa: 38 maata

Uutisointiin osallistumisena voidaan pitaa paitsi uutisten kommentointia ja jakamista myds uutisiin
liittyvien kommenttien lukemista ja uutisista keskustelua. Naista osallistumistavoista vahvimpana
voi pitda uutisten julkista kommentointia uutissivustoilla tai sosiaalisessa mediassa. Kynnys
julkiseen kommentointiin on monilla korkeampi kuin tuttavien kanssa keskusteluun, saati pelkkaan
kommenttien lukemiseen. Kommenttien julkisuus voi lisata itsekritiikkia, ja kommentoimalla
julkisesti altistaa itsensa samalla tuntemattomienkin vastakommenteille. Julkisesti kommentoivien
osuus onkin selvasti pienempi kuin kommentteja lukevien tai uutisista keskustelevien. Vertailun
maista kommentointi on tavallisinta Turkissa, Perussa, Meksikossa ja Kolumbiassa, kun
kommentoijien osuus on vahaisin Japanissa, Tanskassa, Isossa-Britanniassa ja Saksassa. Suomessa
kommentoijien osuus on 14 prosenttia, mika on vahemman kuin vertailun maissa keskiméaarin. Sen
sijaan uutisista keskustelu (46 %) on Suomessa keskimaaraista yleisempaa. Osuus on suurempi
ainoastaan Ruotsissa (50 %), Kreikassa (50 %) ja Norjassa (49 %) seka yhta suuri Tshekissa ja
Espanjassa.



Dia 25: Uutisten verkkokommentoinnin kielteisesti ja myonteisesti kokevien osuudet: 38 maata

Halukkuuteen kommentoida uutisia, osallistua niitd koskeviin keskusteluihin tai edes lukea toisten
kommentteja vaikuttaa sekin, millaista kommentointi on luonteeltaan. Viime vuosina
luonnehdinnat verkkokeskusteluista ovat usein olleet varsin kielteisid. On moitittu, ettd kommentit
eivat pysy aiheessa ja ovat usein savyltdan ilkeita. Tassa tutkimuksessa vastaajilta kysyttiin, kuinka
myonteiseksi tai kielteiseksi he kokevat uutisiin liittyvan keskustelun ja kommentoinnin verkossa
tai sosiaalisessa mediassa seka kuinka varovaisia he mielestdan joutuvat olemaan sanomiensa
asioiden suhteen politiikkaan liittyvissa keskusteluissa yhtaalta verkossa ja toisaalta verkon
ulkopuolella esimerkiksi kasvotusten tai puhelimessa.

Uutisiin liittyva verkkokeskustelu ja -kommentointi koetaan myodnteisimmin Eteld-Amerikan
maissa, Portugalissa ja Turkissa, kun taas kielteisesti kokevien osuus on suurin Unkarissa,
Taiwanissa, Tshekissa, Tanskassa ja Isossa-Britanniassa. Suomessa ne kokee myoOnteisesti 28
prosenttia ja kielteisesti 23 prosenttia vastaajista. Suurimmassa osassa vertailun maista
verkkokeskustelun mydnteisesti kokevien osuus on selvasti suurempi kuin sen kielteisesti
kokevien. Erot maiden kesken ovat varsin suuria, mika kertoo eroista maiden kulttuureissa ja
poliittisissa tilanteissa.

Dia 26: Varovaisuus politiikkaan liittyvissa sanomisissa verkossa: 38 maata

Elava poliittinen julkisuus edellyttaa, etta kansalaiset uskaltavat kertoa mielipiteensa.
Autoritaarisissa maissa valtio tyypillisesti rajoittaa julkista keskustelua, mutta yhteiskunnan
jakautuminen toisilleen vihamielisiin ryhmittymiin voi demokraattisissa maissakin kaytannossa
rajoittaa mielipiteen ilmaisun mahdollisuuksia. Tietysti myos kulttuuri vaikuttaa. Joissakin
kulttuureissa poliittiset mielipiteet ehka koetaan enemman yksityisasiaksi kuin toisissa.
Jonkinlaisena yhteiskunnan avoimuuden ja turvallisen ilmapiirin mittarina voi kuitenkin pitaa sita,
missd maarin kansalaiset voivat esittaa poliittisia mielipiteitdan varomatta sanomisiaan. Suomi ja
Ruotsi erottuvat vertailussa maina, joissa muita suurempi osuus verkossa politiikasta
keskustelevista sanoo, ettei varo sanomisiaan lainkaan tai juurikaan. Sanojaan varovien osuus taas
on suurin Singaporessa, Perussa ja Kolumbiassa.

Dia 27: Vartovaisuus politiikkaan liittyvissa sanomisissa verkon ulkopuolella: 38 maata

Verkon ulkopuolella, esimerkiksi kasvokkain tai puhelimessa, politiikasta keskustellaan
huomattavasti yleisemmin kuin verkossa. Japania (61 %) ja Ranskaa (73 %) lukuun ottamatta
politiikasta keskustelee verkon ulkopuolella vahintdaan kolme neljannesta vastaajista. Suomessa
osuus on 83 prosenttia. Varovaisuus omien politiikkaa koskevien sanomisten suhteen on verkon
ulkopuolella vahdisempaa kuin verkossa, ja erityisen vahaistd se on Suomessa ja muissa
Pohjoismaissa.



Dia 28: Vdhintaan toisinaan uutisia valttelevien osuudet: 38 maata

Seka kiinnostus uutisiin etta uutisten, kommentointi, jakaminen ja niihin liittyva keskustelut
kertovat uutisten relevanssista. Uutisista haetaan tietoa, ymmarrysta ja ajanvietetta, ja niista
voidaan keskustella, kun ollaan tekemisissa toisten ihmisten kanssa. Uutiset voivat kuitenkin myds
rasittaa ja niita voidaan pyrkia valttelemaan. Uutisaiheet ovat usein ahdistavia tai kuohuttavia, ja
samat uutiset toistuvat radiossa, televisiossa ja verkossa useita kertoja paivassa. Uutistapahtumien
viimeisten paivitysten jatkuva seuraaminen voi myds muodostua muuta eldamaa haittaavaksi
addiktioksi. Osa ihmisista kertookin — syysta tai toisesta — valttelevansa uutisia.
Suomalaisvastaajista 5 prosenttia sanoo tekevansa ndin usein, 17 prosenttia toisinaan, 29
prosenttia satunnaisesti ja 46 prosenttia ei koskaan. Vastaajista 4 prosenttia ei osaa ottaa asiaan
kantaa. Useimmissa muissa vertailun maissa uutisia valttelevien osuus on huomattavasti
suurempi. Uutisia valttelevien osuus on pieni paitsi Suomessa myds muissa Pohjoismaissa ja
useissa Aasian maissa. Monissa maissa uutisia valttelevien osuus pieneni edellisvuodesta, mutta
Suomessa heiddn osuutensa on viime vuosina kasvanut hieman.

Dia 29: Uutisten valttely taustaryhmittain ja tavat valtella uutisia: Suomi

Suomessa uutisten valttely on selvasti keskimaaraista yleisempaa naisten ja nuorten keskuudessa.
Uutisia valtelleilta kysyttiin my6s, miten he taman tekevat. Valttelevatko he esimerkiksi tiettyja
uutisaiheita, pyrkivatko he tarkastamaan uutislahteitda harvemmin vai jattavatko he ylipaataan
uutiset huomiotta esimerkiksi vaihtamalla kanavaa. Tyypillisimmaksi osoittautui tiettyjen
uutisaiheiden valttely.

Dia 30: Viltellyt uutisaiheet: Suomi

Tiettyja uutisaiheita valtelleiltd vastaajilta kysyttiin suoraan, mita aiheita he pyrkivat valttelemaan.
Kaikkiaan vertailun maissa yleisimmiksi valteltaviksi aiheiksi nimettiin Ukrainan sota ja kotimaan
politiikka. Suomessakin Ukrainan sota oli yleisimmin mainittu aihe, mutta kotimaan politiikan
sijaan toiseksi valtellyimmaksi aiheeksi osoittautuvat terveysuutiset (esim. Covid-19) (kuvio 24).
Ukrainan sodan ja Covid-uutisoinnin nousu valtellyimmiksi aiheiksi liittyy siihen, etta naista
aiheista uutisointi on ollut erittdin runsasta ja toisteista ja toisaalta nama aiheet voidaan myds
kokea ahdistaviksi. Luultavasti terveysaiheita sindllaan ei kovin paljon valtelld, vaan valttely
liittynee nimenomaan koronauutisointiin. Jos kysymys olisi esitetty vuotta tai kahta aikaisemmin,
todennakdoisesti Covid-uutisointia valtelleiden osuus olisi ollut vield suurempi.

Dia 31: Uutisia valttelevien ja muiden kiinnostus erilaisiin uutisiin: Suomi

Uutisia valttelevien ja muiden kesken on eroja myos kiinnostuksessa erilaisiin uutisiin. Uutisia
valttelevia kiinnostavat heidan itsensa kaltaisia ihmisia koskevat uutiset hieman keskimaaraista
enemman, kun taas pdivan suurten uutisten viimeiset kddnteet ja vallan vaarinkayttda koskevat
uutiset selvasti kiinnostavat heita keskimaaraista vahemman.



SUOMESSA OVAT YHA VERTAILUN LUOTETUIMMAT UUTISET

Dia 33: Uutisia kohtaan tunnettu luottamus

Suomessa luottamus uutisiin on taman tutkimuksen koko mittaushistorian ajan ollut yleisempaa
kuin muissa maissa. Suomessakin uutisiin luottavien osuus pieneni hitaasti vuoteen 2020 asti,
mutta ilmeisesti koronaepidemian vaikutuksesta luottamus koheni vuonna 2021 selvasti eika ole
sen jalkeen heikentynyt. Muissakin vertailun maissa luottamus koheni koronapandemian alettua
mutta on sen jalkeen useimmissa maissa heikentynyt vuoden 2021 huipusta ja monissa maissa
palannut koronaa edeltavalle tasolle. Vuonna 2020 kysely tehtiin tammi-helmikuussa, kun
koronakriisi ei vield ollut tavoittanut Eurooppaa.

Dia 34: Luottamus uutisiin 2018-2023: Suomi

Suomelle on ollut ominaista se, etta valtavirran kasityksia ja valtavirran uutismediaa
kyseenalaistavien joukko on ollut varsin pieni ja niihin luottavien osuus suuri. Voikin olla, etta jos
polarisoituvat keskustelut saavat ihmiset valitsemaan tiukemmin puolensa, Suomen kaltaisessa
yhteiskunnassa kannoistaan epdavarmat todennakdisemmin siirtyvat luottavan enemmiston kuin
epdilevan vahemmiston joukkoon. Tama voi olla yksi selitys sille, ettd Suomessa — useimmista
muista maista poiketen — luottamus uutismediaan ei ole koronakriisin jalkeen kaantynyt laskuun.
Selitysta tukee se, ettd samalla kun uutisiin luottavien osuus vuodesta 2020 on kasvanut,
kannastaan epatietoisten osuus on pienentynyt. Voi myos olla, ettd Ukrainan sota ja siihen
kytkeytynyt Suomen NATO-jasenyysprosessi ovat nekin yhdistaneet suomalaisten enemmistda ja
vahvistaneet heidan luottamustaan niin vallanpitdjiin kuin mediaankin

Dia 35: Toimittajiin ja uutismediaan kohdistuva kritiikki seka luottamus uutisiin: 38 maata

Vaikka uusi mediaymparist6 on altistanut uutismedian uudella tavalla kritiikin kohteeksi, ja vaikka
kritiikki voi olla asenteellista ja kohtuutonta, on silti tarkeda, ettd myos uutismedia on kriittisen
arvioinnin kohteena. Avoin kritiikki on toimivan julkisuuden keskeinen tunnuspiirre. Tyypillista
kuitenkin on, etta niissa maissa, joissa uutisiin luottavien osuus on pieni, toimittajiin ja
uutismediaan kohdistuvaa kritiikkia kuullaan hieman keskimaaraista useammin. Yksi syy talle
saattaa olla se, ettda mediaan kohdistuvan kritiikin suuri maara voi juontaa yhteiskunnan
poliittisesta polarisaatiosta ja siitd, ettd osa vaestdsta ei koe valtamedian edustavan kanssaan
samoja arvoja tai maailmankuvaa. Voi myos olla, ettd maassa on erilaisia poliittisia suuntauksia
edustavia viestimid, ja nama esittavat toisiinsa kohdistuvaa mediakritiikkia.

Dia 36: Toimittajia ja uutismediaa koskeva kritiikkia eri tahoilta kuulleiden osuudet: 38 maata

Suomessa uutismedia on poliittisen lehdiston hiipumisen jalkeen edustanut suhteellisen
samankaltaista maailmankuvaa, eivatka suuret uutismediat juuri kritisoi toisiaan. Vain 12
prosenttia suomalaisista kertoo kuulleensa toimittajien tai mediaorganisaatioiden esittamaa



mediakritiikkia vuoden aikana, kun esimerkiksi Yhdysvalloissa osuus on 33 prosenttia ja Kreikassa
perati 39 prosenttia. Suomen ohella myds Belgiassa (11 %) ja Singaporessa (12 %) vain harvat
kertovat kuulleensa median edustajien esittamaa mediakritiikkia. Suomessa tyypillisin
mediakritiikin lahde ovat itselle tuntemattomat tavalliset ihmiset (38 %) seka poliitikot tai
poliittiset aktivistit (28 %). Tyotovereiden, ystavien tai perheenjdsenten esittamaa mediakritiikkia
kertoo kuulleensa 26 prosenttia ja julkkisten, koomikoiden tai sosiaalisen median henkil6iden
esittamaa kritiikkia 24 prosenttia suomalaisvastaajista.

Dia 37: Uutisia kohtaan tunnettu luottamus taustaryhmittdin: Suomi

Suomalaisten keskuudessa luottamus uutisiin vaihtelee selvasti sukupuolen, ian, koulutuksen,
tulotason ja poliittisen asennoitumisen suhteen. Naiset luottavat uutisiin hieman miehia
yleisemmin, kun nuorten keskuudessa uutisiin luottavia on keskimaaraista vahemman.
Hyvatuloiset ja korkeasti koulutetut luottavat uutisiin pienituloisia ja heikosti koulutettuja
yleisemmin.

Poliittisesti hyvin oikeistolaisesti asennoituvilla luottamus uutisiin on vahaisempaa kuin niilld, jotka
asemoivat itsensa lahemmaksi poliittista keskustaa. Myds niiden keskuudessa, jotka eivat sijoita
itsedan oikeisto—vasemmisto-akselille lainkaan, uutisiin luottavia on keskimaaraista vihemman.
Tama voi johtua yleisesta poliittista jarjestelmaa kohtaan tunnetusta epaluottamuksesta, joka
heijastuu epaluottamuksena “virallisia totuuksia” tarjoilevia tiedotusvalineitdkin kohtaan.
Valtamedialle konservatiiviseksi ja kansallismieliseksi vaihtoehdoksi tarjoutunutta vastamediaa
seuranneiden keskuudessa uutismediaan luottavien osuus on pieni.

Uutisensa paadasiassa suoraan uutismedian sivustoilta hakevat sanovat luottavansa uutisiin
yleisemmin kuin ne sosiaalisen median tai hakukoneiden kautta hakevat. Suoraan uutissivustolle
menevat luultavasti tunnistavat paremmin kayttamansa uutismedian ja ovat oppineet tuntemaan
sen tyylin ja toimintaperiaatteet, minka voi ajatella lisdavan uutisia kohtaan tunnettua
luottamusta. Suoraan sivustoille mentdessa uutiset eivat myoskaan liity medialle ulkoiseen, uutista
mahdollisesti kyseenalaistavaan kontekstiin.

Dia 38: Suurimpia puolueita vuoden 2019 eduskuntavaaleissa danestaneiden luottamus uutisiin:
Suomi.

Nyt tassa tutkimuksessa oli ensimmaista kertaa mahdollista tarkastella luottamusta uutisiin myds
vastaajan puoluekannatuksen mukaan. Puoluekannatus tosin maariteltiin silla perusteella, miten
vastaajat olivat adnestaneet vuoden 2019 eduskuntavaaleissa. Taman jalkeen vastaajien poliittiset
mielipiteet ovat tietysti voineet muuttua. Aiemmista muista tutkimuksista tiedetdan, etta
erityisesti perussuomalaisten kannattajat luottavan uutismediaan muita vihemman. Tassa
tutkimuksessa tulokset ovat samansuuntaisia kuin aiemmissakin tutkimuksissa, mutta
perussuomalaisten kannattajat eivat erotu muista aivan yhta paljon.

10



Dia 39: Luottamus lueteltujen medioiden uutisiin: Suomi

Yleisen luottamuksen lisaksi vastaajilta kysyttiin, missda maarin he luottavat viiteentoista nimettyyn
uutismediaan asteikolla nollasta (ei lainkaan luotettava) kymmeneen (erittdin luotettava) (kuvio
32). Tulokset laskettiin niiden vastaajien joukosta, jotka olivat kuulleet kustakin viestimesta.
Melkein kaikki luetellut viestimet ovat tuttuja melkein kaikille vastaajille. Vahiten tunnettuja ovat
Uusi Suomi (tunsi 79 %), Hufvudstadsbladet (83 %) ja Maaseudun Tulevaisuus (88 %). Yli puolet
vastaajista pitaa kaikkia viestimia pikemminkin luotettavina kuin epaluotettavina. Selvasti
luotetuin on Yleisradio.

Dia 40: Eri medioita koskevien luottamusarvioiden keskiarvot 2018—-2023: Suomi

Eri medioiden saamat luottamusarviot eivat juuri ole viime vuosina muuttuneet. Vuodesta 2018
vuoteen 2023 arvioiden keskiarvot eivat juuri vaihtele paria kymmenysta enempaa.
Medianimekkeittdin kysyen luottamus uutisiin vaihtelee ajassa siis selvasti vahemman kuin
kysyttdessa luottamusta uutisiin yleensa tai itse seurattuihin uutisiin

Dia 41: Luottamus lueteltujen medioiden uutisiin vastaajan taustaryhman mukaan: Suomi

Eri taustaryhmien mediakohtaiset luottamusarviot ovat samantapaisia kuin arviot uutisista
yleisestikin. Naiset ja ikddntyneet luottavat useimpiin medioihin miehia ja nuoria enemman.
Samoin keskustaan itsensa asemoivien keskuudessa luottamus useimpiin medioihin on
keskimaaraista suurempaa ja vasemmisto—oikeisto-ulottuvuudelle sijoittumattomien keskuudessa
keskimaaraista vahdisempaa. Myos medioiden luotettavuudessa koetut erot muistuttavat eri
taustaryhmissa toisiaan. Yleisradio, talouslehdet, paivalehdet ja MTV ovat kaikissa ryhmissa
luotetuimpia, kun vastaavasti iltapaivalehdet, ilmaisjakelulehdet ja Uusi Suomi saavat kaikissa
ryhmissa matalimmat arviot. Suurimmat erot vasemmistoon ja oikeistoon itsensa asemoivien
arvioissa ovat Yleisradion ja Helsingin Sanomien seka talouslehtien ja Uuden Suomen kohdalla.
Vasemmistoon itsensa mieltavat luotettavat enemman Yleisradion ja Helsingin Sanomien uutisiin
ja vahemman Uuden Suomen ja talouslehtien uutisiin kuin oikeistoon itsensa sijoittavat.

Dia 42: Luottamus lueteltujen medioiden uutisiin vastaajan puoluekannan mukaan: Suomi

Puoluekannan mukaan luottamus suurimpiin uutismedioihin jakautuu niin, ettd Perussuomalaisten
ja Vasemmistoliiton kannattajia lukuun ottamatta puolueiden kannattajista keskimaaraista
suurempi osuus pitda useimpia medioita pikemminkin luotettavina kuin epaluotettavina.
Perussuomalaisilla osuus on keskimaaraista pienempi kaikkien medioiden osalta, kun taas
Vasemmistoliiton kannattajien keskuudessa Yleisradiota pidetdan luotettavana keskimaaraista
yleisemmin.
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JULKISEN PALVELUN UUTISIA ARVOSTETAAN SUOMESSA VERTAILUN MAISTA YLEISIMMIN

Dia 44: Julkisen palvelun uutisten arvostus: 19 maata

Yleisradion asemasta on viime vuosina keskusteltu erityisesti Medialiiton ja Sanoman tekemien
kantelujen takia. Syksylla 2022 kokoomus ja perussuomalaiset puolestaan esittivat
varjobudjeteissaan noin neljanneksen leikkausta Yleisradion noin 500 miljoonan euron budjettiin.
Julkisen palvelun mediayhtiot ovat paineen kohteena muuallakin Euroopassa. Esimerkiksi
Itdvallassa julkisen palvelun mediayhtio ORF joutuu leikkaamaan kulujaan, kun sen
rahoitusjarjestelmaa uudistetaan. Britanniassa BBC:n televisiolupamaksu puolestaan jaadytettiin
159 puntaan vuodesta 2022 vuoteen 2024 kansalaisten elinkustannusten hillitsemiseksi.
Valtioiden heikon taloustilanteen lisaksi julkisen palvelun mediayhtiéihin kohdistuvien
saastovaatimusten taustalla voi ndhda myds yksityisten mediayhtididen esille nostamaa huolta
epareilusta kilpailusta verkkoymparistossa seka oikeisto- ja populistipuolueiden kritiikkia julkisen
palvelun yhtididen uutisagendaa ja niiden edustamaa arvomaailmaa kohtaan.

Tana vuonna vastaajilta kysyttiin myo6s suoraan, kuinka tarkeina he pitavat julkisesti rahoitettuja
uutispalveluja yhtaalta itselleen henkilokohtaisesti ja toisaalta yhteiskunnalle. Kysymykset
esitettiin 19 maassa. Julkisesti rahoitettuja uutispalveluja tarkeina pitavien osuus on suurin
Suomessa, olipa kyse niiden tarkeydesta itselle tai yhteiskunnalle. Osuudet ovat seuraavaksi
suurimmat muissa Pohjoismaissa Tanskassa, Norjassa ja Ruotsissa. Pienimmat ne ovat Japanissa,
Espanjassa ja Ranskassa. Useimmissa maissa julkisesti rahoitettuja uutispalveluja pitaa tarkeina
yhteiskunnalle hieman useampi kuin niita pitaa tarkeina itselle.

Dia 45: Nakemykset julkisesti rahoitettujen uutispalvelujen tarkeydesta taustaryhmittdin: Suomi

Taustaryhmittdiset erot Yleisradion uutispalvelujen arvostuksessa ovat samantapaisia kuin erot
luottamuksessa uutisiin. Hyvatuloiset ja korkeasti koulutetut keskimaaraista yleisemmin seka
luottavat uutisiin etta arvostavat julkisesti rahoitettuja uutispalveluja. Myds naiset, ikddantyneet ja
vasemmistoon tai keskustaan itsensa mieltavat pitava julkisesti rahoitettuja uutisia tarkeina
yleisemmin kuin miehet, nuoret ja oikeistoon itsensa sijoittavat. Kuitenkin kaikissa ryhmissa
vahintaan puolet vastaajista pitda Yleisradion uutisia tarkeina itselleen ja vahintdaan 63 prosenttia
tarkeina yhteiskunnalle.

Dia 46: Nakemykset julkisesti rahoitettujen uutispalvelujen tarkeydesta puoluekannan mukaan:
Suomi

My0s eri puolueita danestaneiden keskuudessa Yleisradiota pidetdan tyypillisesti tarkedna seka
itselle etta yhteiskunnalle. Erot ovat pienia lukuun ottamatta perussuomalaisia, joiden
keskuudessa julkisesti rahoitettuja uutispalveluja tarkeina pitavien osuus on keskimaaraista
matalampi. Perussuomalaiset eroaa siis muista puolueista paitsi siina, ettd sen danestdjien
keskuudessa luottamus uutisiin on keskimaaraista vahdisempaa (dia 38 ja dia 42) myos siing, etta
Yleisradion uutisia ei pideta yhta yleisesti tarkeina kuin muiden puolueiden ddnestdjien
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keskuudessa. Kuitenkin myos perussuomalaisia adnestaneistd hieman yli puolet pitaa Yleisradion
uutisia itselleen tarkeina ja noin kaksi kolmasosaa yhteiskunnalle tarkeina.

EDULLISET TARJOUKSET TUOVAT TILAUKSIA MUTTA LISAAVAT NIIDEN VAIHTUVUUTTA

Dia 48: Verkkouutisista vuoden aikana maksaneet: 36 maata

Uutisten kulutuksen siirtyessa verkkoon olisi myds uutisista saatavat kayttomaksut kyettava
keradamaan verkkosisalloista. Tama on osoittautunut vaikeaksi, koska uutisia saa verkosta
ilmaiseksikin, ja mediayhtidlle jarkeva tilaushinta voi mahdollisen tilaajan nakékulmasta olla liian
kallis. Tassa raportoitavan tutkimuksen perusteella verkkouutisista maksavien osuus on Suomessa
21 prosenttia eli hieman enemman kuin vertailun maissa keskimaarin. Maksaneiden osuus on
suurin Norjassa (39 %) ja toiseksi suurin Ruotsissa (33 %). Norjassa osuus on kuitenkin kahtena
viime vuonna pienentynyt, mutta Suomessa ja Ruotsissa maksavien osuus on nyt suurimmillaan
tahan asti. Muutokset viime vuosina ovat kuitenkin olleet Suomessa pienia. Kdytannossa osuus on
ollut viidennes jo neljana vuonna perakkain.

Dia 49: Verkkouutisten maksutavat: Suomi

Suomessa verkkouutisista maksetaan yleensa jatkuvina tilauksina, tyypillisesti joko pelkkina
digitilauksina tai yhdistelmatilauksina painetun lehden kanssa. Kustantajien tavoitteena nayttaa
ensisijaisesti olevan maksumuuriin térmanneiden lukijoiden saaminen tilaajiksi, ja heille tehdaan
edullisia tutustumistarjouksia. Esimerkiksi Kaleva tarjosi huhtikuussa 2022 kuukauden digitilausta
yhden euron hintaan.

Dia 50: Verkkouutista vuoden aikana maksaneet: Suomi.

Suomessa nuoret, hyvatuloiset, korkeasti koulutetut seka uutisista ja politiikasta kiinnostuneet
maksavat verkkouutisista muita tyypillisemmin. Nyt hieman suurempi osuus miehista kuin naisista
kertoo maksaneensa verkkouutisista. Vuonna 2022 sukupuolten kesken eroa ei ollut kdytannossa
lainkaan. Suurimpien puolueiden kannattajista erityisesti kokoomusta tai vihreita vuoden 2019
eduskuntavaaleissa danestaneistd monet maksavat verkkouutisista. Maksajien osuus on
keskimaaraista pienempi ainoastaan perussuomalaisia adnestaneiden keskuudessa.

Dia 51: Verkkouutisista maksaneiden ja niista maksamattomien kymmenen suosituinta
uutismediaa: Suomi

Verkon uutissisalloista siis maksavat erityisesti hyvatuloiset, hyvin koulutetut seka uutisista ja
politiikasta kiinnostuneet. He seuraavat keskimaaraista yleisemmin myos verkon maksuttomia
uutissisaltoja mutta maksavat maksullisista verkkouutisista siitd huolimatta. Verkkosisalloista
maksamattomat puolestaan seuraavat vain iltapaivalehtien verkkouutisia yhta yleisesti kuin
verkkosisalloista maksavat.
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Vuonna 2022 Yleisradion uutisten kaytto uutisista maksavien keskuudessa notkahti selvasti mutta
koheni hieman talla kertaa. Nyt puolestaan iltapaivalehtia, maakuntalehtia ja Kauppalehtea
lukeneiden osuus maksaneiden keskuudessa heikkeni hieman. Muutokset voivat olla satunnaisia,
silla verkkouutisista maksaneita vastaajia oli vain 444, ja maakuntalehtien ja Kauppalehden tulosta
lukuun ottamatta muutokset mahtuvat tilastolliseen virhemarginaaliin. Maksamattomien
keskuudessa ainoa mainittava muutos on Yleisradion verkkouutisia seuranneiden osuuden neljan
prosenttiyksikon lasku.

Dia 52: Verkkouutisten viikkotavoittavuus niistd maksamattomien keskuudessa: Suomi

Maksumuurien kaytto on vakiintunut suomalaissa sanomalehdissa vuoden 2015 jalkeen. Kevaalla
2015 vain yhdeksan paivalehtea 28:sta kaytti maksumuuria, kun vuonna 2019 se oli kayt6ssa jo
kaikilla. Maksumuuria kayttavat viestimet ovat melko vakaasti tavoittaneet koko ajan myos
maksamattomia kayttajia. Maksumuurittomien viestinten tavoittavuus maksamattomien
keskuudessa oli vuosikymmenen vaihteessa kasvussa, mutta kasvu on nyt tasoittunut

Dia 53: Syita maksaa verkkouutisista: Suomi

Talla kertaa verkkouutisista maksamattomilta kysyttiin, mika kannustaisi heita eniten maksamaan
uutisista. Halvempi hinta kannustaisi noin kolmannesta ja toista kolmannesta taas ei kannustaisi
esitetyista vaihtoehdoista mikaan. Vajaa viidennes maksamattomista kokee, etta yksi maksu
useista uutispalveluista, kiinnostavampi ja relevantimpi sisalto tai mainosten pienempi maara
kannustaisi maksamaan. Kayttooikeus ystaville tai perheelle, eksklusiivisempi sisalto tai palvelun
helpompi kadytettavyys kannustaisivat maksamaan enintaan kymmenesosaa.

Verkkouutisista maksavilta puolestaan kysyttiin, miksi he ovat maksaneet paasysta
verkkouutissisaltoon. Esitetyistd vaihtoehdoista useimmin mainittiin hyva tarjous tai kokeilu, jota
oli tarjottu, toiseksi yleisimmin verkkosivuston/sovelluksen helppokayttoisyys, kolmanneksi
yleisimmin yksinoikeudella tarjottu tai erityinen sisalto, jota ei saa mistdan muualta ja neljanneksi
parempi laatu kuin ilmaisissa lahteissa.

Tulos tukee kasitysta, etta juuri hinta on verkkotilauksien kannalta olennainen tekija ja
mediayhtididen tekemat edulliset tarjoukset maksumuuriin tormanneille kayttajille todellakin
saavat ihmiset tekemaan tilauksia. Tulos tukee my6s kasitysta, ettd laadukkaiden omien juttujen
tekeminen on toimiva keino hankkia maksavia lukijoita myds verkossa. Samoin verkkosovellusten
helppokayttoisyys on yleinen syy maksamisen taustalla. Sen sijaan vain kymmenisen prosenttia
uutisista maksaneista kayttajista tunnistaa maksamisensa taustalta suoremmin uutisbrandiin
liittyvia tekijoita, kuten samaistumista brandiin, sympatiaa tiettyja toimittajia kohtaan tai halua
kuulua lukijoiden ja toimittajien yhteis6on. Avoimissa vastauksissa monet mainitsivat maksavansa
verkkouutisista, koska ne sisaltyvat paperilehden tilaukseen.
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Dia 54: Saanndllisesti maksettujen uutistilausten maara tilauksen tehneilld: 22 maata

Maat eroavat toisistaan siind, kuinka monta uutistilausta tyypillisesti tehddan. Suomessa valtaosa

tilaajista maksaa vain yhdesta uutistilauksesta, kun esimerkiksi Brasiliassa, Australiassa ja
Yhdysvalloissa tilaajat tilaavat tyypillisemmin useita eri uutisjulkaisuja. Vuonna 2021 useita
tilauksia tehneilta kysyttiin myds syyta tahan, ja tuolloin suomalaiset tyypillisesti sanoivat
halunneensa lukea valtakunnallisia uutisia Helsingin Sanomista ja sen lisaksi paikallisia uutisia

oman paikkakunnan tai maakunnan lehdesta. Jotkut kertoivat tilaavansa nykyisen asuinpaikkansa

lehden lisaksi my0s entisen kotikuntansa lehted. Suomen Kuvalehti ja Long Play seka ulkomaiset

sanomalehdet, kuten The Guardian, mainittiin joissakin vastauksissa paivittdisuutisia taydentaviksi,
syvallisemmiksi uutislahteiksi. Ylipddnsa useiden julkaisujen tilaamista perusteltiin tyypillisesti silla,

ettd ne tarjoavat erilaisia nakékulmia asioihin.

Dia 55: Eniten tilatut verkkouutisjulkaisut: Suomi

Verkkouutisten tilaaminen keskittyy Suomessa voimakkaasti Helsingin Sanomiin. Sen kertoo
tilanneensa noin puolet digitilauksen tehneista. lltalehden Plus-palvelun tilaajien osuus on 16
prosenttia ja Suomen Kuvalehden osuus on 8 prosenttia. Vahintdaan yhden alueellisen tai
paikallisen uutismedian tilanneita on 40 prosenttia kaikista uutisten digitilauksen tehneista ja 6
prosenttia kaikista vastaajista. Yksittdisten toimittajien uutiskirjeilld, podcasteilla tai YouTube-
kanavilla ei Suomessa juuri ole maksavia tilaajia.

Dia 56: Vuoden aikana muutoksia tilauksiinsa tehneet nykyiset tilaajat seka tilauksensa
lopettaneet nykyiset ei-tilaajat: 21 maata

Mediayhtididen tutustumistarjoukset ovat saaneet osan yleisosta luopumaan pitkaaikaisista
uutistilauksista ja tekemaéan aina silloin talloin uuden ja edullisen tarjoustilauksen. Suomessa
nykyista tilaajista 43 prosenttia kertoo vuoden kuluessa joko tehneensa uusia tilauksia tai
peruuttaneensa niitd, kun nykyisin uutisia tilaamattomista 7 prosenttia kertoo peruuttaneensa
tilauksensa kuluneen vuoden aikana. Muihin maihin verrattuna muutoksia tehneiden osuus on
Suomessa hieman keskimaarista suurempi.

Dia 57: Vuoden aikana muutoksia uutistilauksiinsa tehneet tilaajat: Suomi

Suomalaisista uutisten tilaajista naiset ja nuoret kertovat hieman miehia ja 35 vuotta tayttaneita
yleisemmin tehneensa muutoksia tilauksiinsa vuoden aikana (taulukko 21). Pienituloiset tilaajat

ovat keskimaaradista useammin tarttuneet edullisiin tilauksiin ja peruuttaneet tilauksia mutta eivat

juurikaan ole ottaneet uusia tilauksia aiempien lisdaksi. Matalan koulutustason omaavilla myo6s
uusien edullisten tilausten tekeminen on ollut keskimaaraista vahdisempaa.
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TIKTOK JA INSTAGRAM LISAAVAT SUOSIOTAAN EDELLEEN

Dia 59: Suosituimpien sosiaalisen median palvelujen kdytté kaikkiaan: Suomi

Sosiaalisen median palveluista erityisesti Instagram ja TikTok lisdavat suosiotaan Suomessa. Myos
Snapchatin suosio on pitkdaan kasvanut tasaisesti. Instagramia kayttaa nyt 50 prosenttia
suomalaisista aikuisista, TikTokia 20 prosenttia ja Snapchatia 16 prosenttia. WhatsApp on edelleen
suosituin sosiaalisen median palvelu, mutta sen kayttajamaara nayttaa tasaantuvan. Nyt sita
kertoo kayttavansa 73 prosenttia suomalaisista aikuisista. WhatsAppin jalkeen toiseksi suosituin
on Facebook (69 %) ja kolmanneksi suosituin YouTube (65 %). YouTuben osuus laski hieman
edellisesta vuodesta. Suosituimman kotimaisen sosiaalisen median palvelun, Suomi24:n
viikkotavoittavuus on pudonnut yhdeksassa vuodessa 25:std 13 prosenttiin. Twitterin
kayttajamaara on pysynyt vakaana, vaikka yhtioén vuonna 2022 ostanut miljardoéri Elon Musk on
poukkoilevilla uudistuksillaan aiheuttanut kaaosta yhtiossa. Vuonna 2023 Twitteria kaytti 17
prosenttia suomalaisista aikuisista.

Dia 60: Suosituimpien sosiaalisen median palvelujen kdytté kaikkiaan: Suomi

Sukupuoli ja ika erottelevat sosiaalisen median kayttoa selvasti. Naiset ja nuoret kayttavat
suosituimpia palveluja miehia ja iakkaampia yleisemmin. Poikkeuksia ovat kuitenkin YouTube,
Twitter, LinkedIn ja Reddit, jotka ovat enemman miesten suosiossa. Myos Discord, Steam ja Twitch
ovat miesten keskuudessa suositumpia kuin naisten. Snapchatin ja TikTokin kayttajakunta
painottuu vahvasti alle 25-vuotiaisiin, joskin varsinkin TikTokilla on kadyttajia myds vanhemmissa
ikaryhmissa. 45 vuotta tayttaneistd TikTokia kdyttaa 9 prosenttia mutta Snapchatia vain 3
prosenttia.

Dia 61: Sosiaalisen median uutiskdytt6: 38 maata

Sosiaalisen median palvelut eivat ole varsinaisia uutismedioita, mutta niillekin uutiset ovat
tarkeita. Ajankohtaisia uutisaiheita kommentoidaan sosiaalisessa mediassa, ja uutisjuttuja jakavat
sielld niin uutismediat itse kuin muutkin sosiaalisen median kayttajat. Uutismedialle sosiaalinen
media on my0s tapa seurata tapahtumia ja hankkia materiaalia uutisia varten. Sosiaalisen median
uutiskaytoksi kutsutaan tassa uutisten lukemisen ja katselun lisaksi myds niiden hakemista,
jakamista ja niista keskustelua. Suomessa sosiaalisen median uutiskayttd on useimpiin muihin
vertailun maihin nahden vahaista. Sosiaalista mediaa kertoo kadyttavansa uutisten hakemiseen,
lukemiseen, katsomiseen, jakamiseen tai niistd keskustelemiseen 57 prosenttia
suomalaisvastaajista. Kaikkein suurin sosiaalisen median uutiskadyttajien osuus on Perussa (93 %),
Kolumbiassa (88 %) ja Meksikossa (86 %). Vahaisin se on Isossa-Britanniassa (42 %), Japanissa (45
%), Tanskassa (45 %) ja Saksassa (45 %). My6s Ruotsissa (50 %) ja Norjassa (51 %) uutiskayttdjien
osuus on pienempi kuin Suomessa.
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Dia 62: Suosituimpien sosiaalisen median palvelujen uutiskdytto: Suomi

Sosiaalisen median uutiskaytossa Facebook on muihin palveluihin verrattuna Suomessa edelleen
ylivoimainen ja uutiskadyttdjien maara on nyt 32 prosenttia. YouTubella ja WhatsAppilla
uutiskdyttajia on 15 prosenttia, ja Instagramilla (10 %) osuus kasvaa tasaisesti. YouTubella
kayttdjien maara kaantyi nyt muutaman vuoden laskun jalkeen nousuun. Yksi syy tdhan voi olla
Ukrainan sota. YouTubessa on ollut tarjolla CNN:n ja SkyTV:n sekd muidenkin kansainvalisten
uutiskanavien ajantasaisia uutisvideoita sotatilanteesta, ja monet ovat ehka niita katsoen
hankkineet lisatietoja sodan kulloisistakin vaiheista.

WhatsAppin ja Instagramin ohella myds TikTokin uutiskaytto on yleistynyt. Nyt sen uutiskayttdjien
maara kasvoi edellisvuoden vajaasta 2 prosentista reiluun 5 prosenttiin. Tahan lienee vaikuttanut
paitsi TikTokin suosion kasvu ylipaataan myds uutistarjonnan lisdantyminen Tik Tokissa. Suomi 24 -
palvelun uutiskaytto pysyi viime vuodesta ennallaan 3 prosentissa ja jai nyt ensimmaista kertaa
vahdisemmaksi kuin Redditin. Redditin uutiskayttoa ei tosin ole joka vuosi seurattu.

Dia 63: Suosituimpien sosiaalisen median palvelujen uutiskaytté: Suomi

Nuoret kaytavat sosiaalista mediaa myds uutisten seuraamiseen, jakamiseen ja niista keskusteluun
vanhempia ikdaryhmia yleisemmin. Muiden ikaryhmien tavoin my6s nuorten uutiskaytto painottuu
sosiaalisessa mediassa Facebookiin. Kaikkein nuorimmassa ryhmassa kuitenkin noin viidennes
kayttaa YouTubea, WhatsAppia, Instagramia ja TikTokia uutisten hakemiseen, lukemiseen,
katsomiseen, jakamiseen tai niista keskusteluun. WhatsAppin uutiskayttajia on lahes viidennes
myo6s 25—-34-vuotiaiden ikaryhmassa. Nuorimmassa ikaryhmassa Twitterinkin uutiskdytté on varsin
yleista (14 %). Se on samaa luokkaa kuin Redditin (10 %) ja Snapchatin (12 %) uutiskaytto.

TikTokin uutiskaytto lahes kolminkertaistui kaikissa ikaryhmissa edellisvuodesta. Esimerkiksi 18—
24-vuotiaista uutiskdyttajia oli tuolloin vain 7 prosenttia ja 25—34-vuotiaistaja 3 prosenttia.
Vanhimmissa ikaluokissa sosiaalista mediaa uutisiin kdyttamattomien osuus laski nyt alle puoleen.
Viela edellisend vuonna 52 prosenttia 55 vuotta tayttaneista sanoi, ettei ollut kayttanyt mitaan
mainituista sosiaalisen median palveluista uutisten lukemiseen, katselemiseen jakamiseen tai
niista keskusteluun. Miehet ja naiset eroavat sosiaalisen median uutiskaytossakin niin, etta naiset
suosivat yleisemmin Facebookia ja Instagramia ja miehet puolestaan YouTubea ja Twitteria.

Dia 64: Suurimman huomion kohteet ja seuratuimmat aiheet eri somepalveluissa: Suomi

Uutisten rooli on erilainen eri sosiaalisen median palveluissa, ja myds uutiskdytto on niissa
erilaista. Kyse voi olla esimerkiksi poliitikon jotain ajankohtaista asiaa koskevan twiitin vilkaisusta,
uutisaiheeseen liittyvasta keskustelusta Facebookissa tai uutismedian TikTokissa julkaiseman
videon katselusta. Uutisten sosiaalisessa mediassa saaman roolin selvittamiseksi vastaajilta
kysyttiin, mihin uutislahteisiin ja minka tyyppisiin aiheisiin he yleensa kiinnittavat eniten huomiota
kussakin sosiaalisen median palvelussa. Sosiaalisen median uutiskdaytdssa suurimman huomion
kohteena ovat yleisimmin perinteiset uutisvalineet ja niiden toimittajat. Facebookissa, Twitterissa
ja Instagramissa heihin sanoo yleensa kiinnittdvansa eniten huomiota ldhes puolet naiden
palvelujen uutiskayttdjista. Twitterissa kuitenkin poliitikot ja poliittiset aktivistit ovat viela
yleisempi huomion kohde. TikTokissa kiinnitetdaan kaikkein yleisimmin huomiota tavallisiin
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ihmisiin, ja Instagramissa painottuvat sosiaalisen median sisallénluojat enemman kuin muissa
palveluissa.

Yleisimmin sosiaalisessa mediassa seurattuja uutisaiheita puolestaan ovat uutiset Ukrainan
sodasta, kotimaan politiikkauutiset, viihde-, julkkis- ja elamantapauutiset seka hauskat uutiset.
Ukrainan sodan ohella huomio kiinnittyy Facebookissa ja Twitterissa eniten kotimaan politiikkaan,
YouTubessa hauskoihin uutisiin ja Instagramissa viihde-, julkkis- ja elamantapauutisiin. TikTokissa
luetelluista aiheista eniten huomiota saavat hauskat uutiset seka viihde-, julkkis- ja
elamantapauutiset.

YHA USEAMPI SUOMALAINEN MIELUUMMIN LUKEE KUIN KATSELEE UUTISIA VERKOSSA

Dia 66: Verkkouutisten lukemisen, katselun ja kuuntelun suosio

Verkko on luonteeltaan monimediainen julkaisualusta, ja uutismediakin on vahitellen lisannyt
sivuilleen ja sovelluksiinsa aani- ja videosisaltoja. Tekstimuotoiset uutiset ovat kuitenkin tasta
sailyttaneet asemansa verkon ensisijaisena esitysmuotona. Ndin on etenkin Suomessa, missa
selvasti muita maita yleisemmin verkkouutisia mieluummin luetaan kuin katsellaan tai
kuunnellaan. Hieman yllattavasti lukemisen suosio on Suomessa viimeisen kolmen vuoden aikana
lisdantynyt ja katselun suosio vahentynyt. Myds uutisten kuuntelun suosio on lisdantynyt hieman,
mika johtunee podcastien tarjonnan ja markkinoinnin voimakkaasta kasvusta

Dia 67: Verkkouutisten lukemisen, katselun ja kuuntelun suosio taustaryhmittdin: Suomi

Naiset suosivat verkkouutisten lukemista katselun tai kuuntelun sijaan viela miehiakin yleisemmin.
My0s keski-ikdiset suosivat tekstia, kun taas vanhimmassa ikdryhmassa katselu ja nuorimmassa
ikdryhmassa kuuntelu miellyttaa keskimaaraista yleisemmin. Katselun suosio vanhimmassa
ikdryhmassa liittyy todennakdisesti siihen, etta tahan ryhmaan kuuluvat ovat tottuneet katsomaan
televisiouutisia ja ovat alkaneet seurata niitd myos Ylen Areenasta tai MTV:n Katsomosta. Toinen
mahdollisuus on, ettd osalta on jaanyt huomaamatta, ettd kysymys koski uutisten seuraamista
nimenomaan verkossa. Nuorimmassa ikaryhmassa ehka kuunnellaan podcasteja, joskin heidankin
keskuudessaan ylivoimaisesti suurin osa sanoo mieluiten lukevansa verkkouutisia.

Dia 68: Viikon aikana uutisvideoita kaikkiaan ja eri alustoilta katselleiden osuudet: 38 maata

Vaikka tekstia pidetdan mieluisimpana tapana seurata verkkouutisia, suomalaisvastaajista
kuitenkin 62 prosenttia kertoo viikon aikana katselleensa uutisvideoita joko uutismedian sivuilla tai
jossain sosiaalisen median palvelussa. Vuosien 2018 ja 2021 valilld osuus on vaihdellut 53 ja 58
prosentin valilld. Vuonna 2022 tata kysymysta ei esitetty. Useimmissa vertailun maissa
uutisvideoiden katselu on yleisempaa kuin Suomessa. Kuitenkin muissa Pohjoismaissa videoita
sanovat katsoneensa harvemmat kuin Suomessa. Kaikkein vahaisinta uutisvideoiden katselu on
Saksassa (45 %), Isossa-Britanniassa (46 %) ja Tanskassa (47 %). Yleisinta se on Turkissa (90 %),
Meksikossa (89 %) ja Perussa (88 %).
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Suomea lukuun ottamatta kaikissa vertailun maissa uutisvideoita katsotaan tyypillisemmin
sosiaalisessa mediassa kuin uutissivustoilla tai -sovelluksissa. Suomessa osuudet ovat yhta suuret
(39 %). Aiempina vuosina uutisvideoita uutissivujen ja sovellusten kautta seuraavien osuus on
Suomessa ollut suurempi kuin niita sosiaalisen median kautta seuraavien.

Dia 69: Podcastien kuukausitavoittavuus: 15 maata

Viime vuosina kiinnostus verkon danisisaltoihin on lisdantynyt. Radioldahetyksia on jo pitkaan
voinut kuunnella myds verkosta, ja tarjolla on valtava maara vain verkossa toimivia radioasemia.
Sittemmin suosiotaan ovat lisdnneet erityisesti podcastit. Podcastin maaritelma ei ole lainkaan
selvd, mutta ero nettiradioon on ainakin se, ettd podcastit eivat tarjoa lahetysvirtaa, vaan kukin
ohjelmajakso on julkaisun jalkeen ladattavissa kuuntelijan haluamana ajankohtana. Podcastien
aiheet voivat olla periaatteessa mita vain.

Podcastien suosio vaihtelee maittain, ja monissa maissa suosio on ollut kasvussa. Tassa
tarkastelluista maista kuuntelu on vuodesta 2018 yleistynyt eniten Isossa-Britanniassa (12 %-yks.)
ja Hollannissa (10 %-yks.), joskin Hollannissa tavoittavuus heikkeni nyt edellisvuodesta 2
prosenttiyksikkéd. Samoin Belgiassa tavoittavuus heikkeni 2 ja Norjassa 3 prosenttiyksikkoa.
Suomessa podcastien tavoittavuus lisdantyi viime vuosikymmenen lopulla, mutta on sen jalkeen
pysynyt lahes ennallaan.

Dia 70: Podcastien kuuntelu aihepiireittdin ja taustaryhmittdin: Suomi

Suomessa miehet kuuntelevat podcasteja hieman yleisemmin kuin naiset ja nuoret selvasti
yleisemmin kuin vanhat. Alle 35-vuotiaista 54 prosenttia kertoo kuunnelleensa podcasteja
viimeisen kuukauden aikana (2022: 53 %, 2021: 55 %, 2020: 52 %, 2019: 43 %, 2018: 41 %), kun 35
vuotta tayttaneilld osuus on vain 23 prosenttia (2022: 23 %, 2021: 20 %, 2020: 22 % 2019: 20 %,
2018: 19 %). Podcastien kuuntelu on siis yleistynyt nimenomaan nuorten keskuudessa, kun
iakkadampien joukossa podcasteja kuuntelevien osuus on kasvanut vain vahan.
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